


Fomentando el
Acceso al Mango

MISION:

Aumentar el consumo de mango en los Estados Unidos, trabajando
como una industria unida.

VISION:

Que el mango forme parte de la dieta habitual de todos los
estadounidenses por su versatilidad, sabor y beneficios
nufricionales, lo que le permitira situarse entre las 10 frutas
enteras mas valoradas del mercado estadounidense en 2030.
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PRIORIDADES:

1. Calidad del Producto: Brindar de manera consistente informacién clave a lo
largo de la cadena de suministro sobre el mango fresco de alta calidad y sus perfiles
de sabor a través de las variedades.

2. Comercializacidn: Mejorar continuamente el posicionamiento en el mercado
y la penetracion del sector con todos los publicos de consumidores relevantes de
mangos frescos.

3. Educacion del Consumidor: Mejorar la familiaridad, la comprensién,
la opinidn y la compra de mango fresco por parte de los consumidores mediante
un mayor conocimiento de la versatilidad, los usos, el sabor y el valor nutricional
del mango.

4. Investigacion: Priorizar la investigacién centrada en la ciencia de la nutricion,
el conocimiento del consumidor y la mejora continua a lo largo de toda la cadena
de suministro para impulsar el consumo de mango.

5. Relaciones con la Industria: Proporcionar servicios de valor agregado e
informacién sobre la industria del mango fresco para apoyar una mayor eficiencia.
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DE IZQUIERDA A DERECHA: Fila superior: Guillermo R. Lozano, Daniel J. Ibarra, Clark Golden, Tom Argyros,
Jiovani Guevara, Luis Cintrén, Edwin Zaparolli, Chris Ciruli y Francisco Javier Villegas Ontiveros. Fila inferior:

Sofia Wong, Rod Chamberlain, Albert Pérez, Karla Palafox y Umi Martin. No aparecen en la foto: Luis Carlos Martinez,
Mary Velasquez, Rodrigo Diaz y Victoria Aguirre.

JUNTA DIRECTIVA DE 2024
Albert Pérez, Luis Gabriel Cintrdn,
Presidente del Consejo - Importador, Distrito I Primer Gestor
Rod Chamberlain, Clark Golden,

Vicepresidente del Consejo - Productor Nacional Importador Distrito I

Francisco Javier Villegas Ontiveros, Chris Ciruli - Importador Distrito IT

Secretario - Productor Extranjero . X
Jiovani Guevara - Importador Distrito II

Luis Carlos Martinez,

Tesorero -Productor Extranjero

Guillermo R. Lozano,
Funcionario de Relaciones con la Industria - Productor Extranjero

Daniel J. Ibarra,
Presidente del Comité de Investigacion y Relaciones con la
Industria - Importador Distrito III

Mary Velasquez,
Presidente del Comité de Comercializacién y Comunicaciones -
Importador, Distrito IV
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Rodrigo Diaz - Importador Distrito IT
Tom Argyros - Importador Distrito III
Karla Palafox - Productor Extranjero
Sofia Wong - Productor Extranjero
Edwin Zaparolli - Productor Extranjero
Victoria Aguirre - Productor Extranjero

Umi Martin - Productor Nacional



L2 NMB en NUmeros

Estados Financieros

MKA CPA’s and Auditors, realizé una auditoria de los estados financieros de la National Mango Board (una
organizacién sin fines de lucro) (la Junta), que comprenden los estados de situacién financiera al 31 de diciembre
de 2024 y 2023, y los estados de actividades, flujos de efectivo y gastos funcionales correspondientes a los

ejercicios cerrados en esas fechas, asi como los apartados explicativos de los estados financieros.

En opinién de MKA CPA, los estados financieros mencionados anteriormente presentan razonablemente, en
todos los aspectos significativos, la situacién financiera de la Junta al 31 de diciembre de 2024 y 2023,y los
cambios en sus activos netos y sus flujos de efectivo para los afios terminados en esas fechas, de conformidad con
los principios de contabilidad generalmente aceptados en los Estados Unidos de América.

Estados financieros e informacion complementaria de la National Mango Board

31 de diciembre de 2024 y 2023

Ingresos

Cuotas Producto Fresco $ 8,125,614
Contribuciones de activos no financieros $ 5,000
Ingresos por intereses $ 367,019
Ingresos totales $ 8,497,633
Gastos

Gastos de Programa

Comercializaciéon $ 7,196,900
Investigacion $ 2,373,660
Gastos de Programas Total $ 9,570,560
Gastos Generales y Administrativos $ 946,785
Gasto Total $ 10,517,345
Cambio en activos netos sin restricciones de donante $  (2,019,712)
Activos netos sin restricciones de donante (inicio de afio)$ 10,313,550
Activos netos sin restricciones de donante (fin de afio) $ 8,293,838
Activos

Efectivo y equivalentes a efectivo $ 2,596,302
Certificados de Depdsito $ 6,588,189
Cuotas por Cobrar $ 172
Gastos pagados por adelantado $ 114,133
Activo corriente total $ 9,298,796
Activo por derecho de uso de arrendamiento operativo $ 433,610
Propiedades y equipos $ 278,267
Dep0sito $ 3,399
Activos totales $ 10,014,072
Pasivos y activos netos

Cuentas por pagar y gastos acumulados $ 971,559
Responsabilidad por el reembolso de la evaluacion $ 208,128
Noémina acumulada $ 102,759
Pasivo por arrendamiento operativo $ 65,618
Pasivo corriente total $ 1,348,064
Pasivo por arrendamiento operativo no corriente $ 372,170
Pasivo Total $ 1,720,234

Activos netos sin restricciones de donantes

Total neto sin restricciones de donantes

$
$

8,293,838

10,014,072

PROGRAMAS 91%

Comercializacion 68%
$7,196,900

Investigacion 23%
$2,373,660

Gastos Fijos 9%
$946,785



Mensaje del Director Ejecutivo

Ramon Ojeda
Director Ejecutivo de la NMB

;Trabajaclo
juntos para
avanzar
nuestros
programas!

iQué afio tan increfble fue el 2024! A pesar de los numerosos
retos que enfrentd nuestra industria con el suministro de
mango a raiz de los fendmenos climaticos, la NMB logré llevar
a cabo promociones y proyectos de investigacion de vanguardia
para seguir aumentando la aceptacion y la disposicion de los
consumidores a disfrutar el mango, conocido en la mayor parte
del mundo como el rey de las frutas.

Alo largo del afio, el equipo de la NMB colaboré con diversos
socios como investigadores de renombre mundial y agencias
de publicidad para desarrollar programas de investigacién y
promocién que apoyaran a los miembros de la industria del
mango a lo largo de la cadena de suministro.

Estas iniciativas promovieron la educacion de los consumidores
en las areas de versatilidad, sabor, cultura y valor nutricional

del mango. Nos asociamos con grandes empresas de
entretenimiento, como Walt Disney Company, asi como
franquicias deportivas universitarias para promover el mango
entre nuevos publicos de interés. Ademas, participamos en
multiples ferias de productos agricolas, expos y talleres de
formacioén a fin de interactuar en forma proactiva con minoristas
y miembros de la industria del mango en general, lo que nos ha
permitido mantenernos conectados y al tanto de las necesidades
de nuestra industria, fomentando asi una excelente relacion con
los consumidores finales de mango.

Este afio también tuvimos la oportunidad de revisar y renovar
nuestra intencion estratégica. Nuestra Junta Directiva participd
activamente en este ejercicio y, gracias a su liderazgo y amplia
experiencia en el sector del mango, pudimos redactar una nueva
declaracion de misién y vision para la Junta, asi como pilares
estratégicos maés precisos y especificos (consulte la pagina 2

del informe anual para obtener més informacién sobre nuestra
intencién estratégica para 2024-2026). Nuestra mision renovada

Aqui, sin embargo, no miramos atrds durante mucho tiempo.
Seguimos avanzando, abriendo nuevas puertasy haciendo
COSas nuevas... porque somos curiosos y la curiosidad nos lleva

por nuevos caminos.” Walt Disney
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es ahora mas concisa y sigue centrdndose en aumentar el
consumo de mangos en Estados Unidos, subraya la necesidad
de trabajar juntos como una industria unida. Y ese fue nuestro
mensaje principal a los miembros de la industria del mango en
2024. Desde los productores, pasando por los empacadores, los
importadores, los transportistas, los distribuidores, los minoristas
y otras partes interesadas en los puntos de venta, como los
comerciantes, etc., el mensaje fue sencillo y inico: nuestro
éxito es una consecuencia directa del trabajo conjunto como
industria unida. Para que nuestros consumidores disfruten de
un mango increible, en todo momento y varias veces al afio, hay
innumerables factores que desemperian un papel fundamental
para lograr este resultado. Lo mds importante es seguir las
mejores practicas en la manipulacion de los mangos, ya que es
clave para alcanzar este objetivo fundamental.

Aprovecho esta oportunidad para invitarlos a todos a poner de
Su parte, unirse a nosotros, colaborar y trabajar unidos, para que
juntos podamos lograr nuestra vision estratégica para el mango,
convertirlo en un componente habitual de la dieta de todos los
estadounidenses gracias a su versatilidad, sabor y beneficios
nutricionales, lo que permitird que el mango se convierta

en una de las 10 frutas enteras mds valoradas en el mercado
estadounidense para 2030.

iLogremos esto juntos, innovando sobre la marcha, para
ejecutar adecuadamente un programa optimo de investigacién
y promocién, cumpliendo asi la vision de la NMB y benetficiando
a toda la industria del mango, asi como a los consumidores
estadounidenses!

Ramon Ojeda
Ejecutivo Director







Mensaje del Presidente

Albert Pérez
Presidente de la NMB

El Sabor del

Exito: El Papel
Cacdla Vez Mas

Importante

del Mango en

la Dieta Estadounidense

Durante un reciente viaje a Nashville, Tennessee, tuve una
conversacién memorable con un joven camarero de unos

veinte afios. Mientras charlabamos, me sorprendic al decirme
que el mango era su segunda fruta favorita, justo después de

la sandia. Lo que méas me llamo la atencién fue que no era de
ascendencia hispana, pero su aprecio por el mango reflejaba algo
extraordinario: una clara sefial de como el mango ha superado
sus asociaciones culturales tradicionales para convertirse en un
alimento basico muy apreciado en la dieta estadounidense.

Este encuentro me recordo el increible avance que ha logrado
nuestra industria. El mango ya no se considera inicamente un
producto especial o étnico, sino que se ha ganado un lugar en los
hogares, las cocinas y los menus de todo el pais. Ahora es una
fruta esencial durante todo el afio, que ofrece su sabor vibrante y
sus beneficios nutricionales a consumidores de todos los origenes
y edades.

Al reflexionar sobre el ano 2024, me siento orgulloso del
compromiso inquebrantable de la National Mango Board para
dar a conocer y promover los beneficios para la salud de esta
fruta tan apreciada. Nuestros esfuerzos conjuntos han dado
como resultado un mayor reconocimiento por parte de los
consumidores y una demanda creciente. Gracias a camparfias
de marketing estratégicas y a colaboraciones con minoristas,
hemos reforzado la presencia del mango en supermercados y
restaurantes, haciéndolo mas accesible y atractivo que nunca.

Nuestra dedicacion a la investigacion y la educacién también ha
sido fundamental. Hemos invertido en estudios de investigaciéon
que destacan las ventajas nutricionales del consumo de mango,

lo que permite a los consumidores tomar decisiones mas
saludables. Ademas, nuestras iniciativas digitales han ampliado
nuestro alcance, conectando con el publico a través de contenidos
atractivos que celebran la versatilidad y el placer del mango.

Informe Anual de 2024

De cara al futuro, me entusiasman las oportunidades que se nos
presentan. Aunque inevitablemente surgirdn retos, la resiliencia
y el espiritu de colaboracién de nuestro sector garantizan que
seguiremos prosperando.

Con cada bocado de mango que se disfruta en los hogares, en los
restaurantes y en los convivios comunitarias, estamos integrando
aun mas esta fruta en el tejido de la cultura estadounidense.

Quiero expresar mi mas sincero agradecimiento a los miembros
de la junta directiva, al personal, a los productores, a los
importadores y a todos nuestros socios por su dedicacion y
pasion. Juntos, hemos creado un impulso que nos llevara a otro
afio de éxitos. Sigamos compartiendo la alegria del mango e
inspirando a mas consumidores para que lo conviertan en una
parte importante de sus vidas.

iPor un futuro brillante y fructifero para el mango!

Albert Pérez
Presidente de la NMB
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Volumen y Valor: Incrementando
l1a Disponibilidad del Mango

DISPONIBILIDAD PER CAPITA EE.UU.
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Proyectos de Investigacion,
Inocuidad Alimentariay
sustentabilidad

Evidencia con Base en la Investigacion

El objetivo principal de la National Mango Board es proporcionar informacién a lo largo de toda la cadena de suministro para
promover la produccién de mango fresco de alta calidad. Al apoyar la disponibilidad constante de mango de alta calidad, la junta
ayuda a garantizar el disfrute y la fidelidad continuos de los consumidores. Para generar esta informacién, la National Mango Board
invirtié en proyectos centrados en aumentar el tamafio y la calidad del mango. Ademas, se llevaron a cabo investigaciones para
desarrollar estrategias que optimizaran la produccion de mango. Entre ellos se incluyen proyectos sobre riego, floracién, control

de malezas y tecnologias para automatizar las practicas de cosecha y poscosecha. Una vez finalizados los proyectos, los informes
completos se publican en mango.org/research/

Inocuidad Alimentaria y Sustentabilidad:

iEs fundamental mantener al sector informado de las nuevas normas y directrices de la FSMA (Food Safety Modernization Act)!

La National Mango Board ha elaborado un kit educativo sobre inocuidad alimentaria para todas las etapas de la cadena de suministro
del mango. En nuestra pagina web, la seccion «Inocuidad alimentaria» ofrece recursos cientificos para productores y empacadores,
promoviendo practicas seguras y sostenibles en consonancia con la Ley de Modernizacion de la Seguridad Alimentaria de la FDA
(Food and Drug Administration). Los materiales se actualizan continuamente e incluyen videos, guias de trazabilidad e informacién
sobre la norma definitiva de la FSMA, disponibles en formatos accesibles, como copias impresas y descargas para dispositivos moviles.

También ofrecemos contenido educativo para la formacién de nuevos empleados. La pagina de Sustentabilidad presenta iniciativas
ecoldgicas y el Manual de Sustentabilidad, que ayuda a los productores a evaluar y mejorar sus practicas. El Programa de Sustentabilidad
del Mango anima a la industria a reducir su huella ambiental y social, beneficiando tanto a las personas como al medio ambiente.

Proyectos contenidos en Mango.org

Proyectos Completacios: Proyectos en Curso:

« Tecnologias para Aumentar el Calibre del Mango Yeso Agricola - Dr. Volnei Pauletti
(Guatemala) - Dr. Italo Cavalcante Tecnologias para aumentar el calibre del mango

. Tecnologias para la Cosecha y la Poscosecha - Revisién (Ecuador & Pert) - Dr. Italo Cavalcante
Bibliografica - Dr. Ping Lu & Dr. Victor Galan » Manejo de la Floracién con Distintos Inductores - Dra. Maria
« Alternativas al Uso de Round-up - Revisién Bibliografica - Hilda Perez Barraza

Area Libre de Mosca de la Fruta - Fase III - Dr. Roger Valenzuela
Marcadores Genéticos del Mango - Dr. Navot Galpaz
Efecto de Distintos Niveles de Agua en la Produccién de Mango

Dr. Ramdas Kanissery
« Tecnologia de Inductores de Floracion - Revisiéon
Bibliografica - Dra. Maria Hilda Perez Barraza

« Férmula de Costo-Beneficio del Producto Fresco Cortado (Guatemala) - Rudy Osberto Cabrera
para Diferentes Variables - Dr. Kimberly Morgan + Revision del Protocolo del Tratamiento Hidrotérmico -
« Feria de Tecnologia Alimentaria - Institute of Food Dr. Emilio Hernandez
Technologists » Marcadores Genéticos para la Induccién Floral a Temperaturas
« Conservacién del Mango Fresco Cortado - Mas Altas - Dr. Yuval Cohen
Dr. J. Antonio Torres « Asignacién de Espacio en Tiendas Minoristas -
Category Partners
« Efecto de Distintos Niveles de Agua en la Produccién de Mango
Mange' wvcacon  meerms wrmeon (D) ¢ @ (Ecuador) - Dr. Italo Cavalcante
« Tecnologias Alternativas para el Control de Antracnosis -
e E ';’.:"‘L.:‘::":"ﬁ:a“. Revisién Bibliografica - Dr. Ifiaki Hormaza
— = foir—— » Dosis de Gy Requerida para Reducir las Enfermedades de

Origen Alimentario - Revisién Bibliografica - Dr. Nohelia
Castro del Campo

[———
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Impulsando el Impacto
vy la Interaccion

La National Mango Board (NMB) alcanzo hitos importantes en
sus esfuerzos de comercializacién en 2024, superando los retos
de un entorno de mercado dindmico. A través de iniciativas
estratégicas y esfuerzos dedicados, demostramos con éxito la
eficacia de nuestro enfoque con un mayor impacto de nuestras
promociones en el consumo de mango fresco.

Una piedra angular de nuestro éxito en 2024 fue la expansion

de nuestra presencia en plataformas digitales y supermercados.
Al establecer nuevas asociaciones y utilizar canales de
comercializacion innovadores, hemos alcanzado a un publico mas
amplio y hemos hecho que el mango fresco sea mds accesible

que nunca. Esta expansion no solo impulsé la participacion de
los consumidores, sino que también contribuyd al crecimiento
sostenido del consumo de mango fresco en todo Estados Unidos.

La NMB implementé con éxito su nuevo eslogan, «Taste the
Joy» (Saborea la alegria), integrandolo en diversas campanas de
marketing.

Este eslogan se disefo estratégicamente para evocar una
sensacioén de felicidad y satisfaccién asociada al mango,
basandose en estudios de consumo. Al incorporar «Taste the Joy»
en nuestros mensajes, reforzamos la idea de que el mango no es
solo sabor, sino que mejora los momentos de la vida con felicidad,
creando una conexién mas emocional con los consumidores.

Ademas, la NMB ha expandido exitosamente sus esfuerzos de
comercializacion al mundo del deporte y el entretenimiento.
Nuestras asociaciones con organizaciones como Seminole Sports
nos han permitido integrar promociones de mango fresco en
eventos deportivos, espectaculos de medio tiempo, actividades
de participacién de los aficionados y colocacién de productos
durante los partidos. Estas colaboraciones han amplificado la
visibilidad de nuestra marca, creando momentos memorables
para los consumidores y vinculando el mango fresco con las
celebraciones y el disfrute.

La asociacién con Augustine en 2024 generd un importante
impulso para la marca y aumentd su reconocimiento entre los
consumidores. Esta colaboracién permitio a la marca acceder

a la amplia y fiel base de fans de Walt Disney Company y Pixar,

asi como a sus emblematicas propiedades intelectuales, lo que
impulsé inmediatamente su visibilidad y credibilidad. Como
resultado, la asociacion no solo generd expectativas y entusiasmo,
sino que también cred una mayor conciencia de marca y
conexiones de compromiso con los consumidores a través de
anuncios pagados, mensajes en redes sociales y sorteos.
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La campana Joyride, protagonizada por un llamativo vehiculo
con forma de mango que recorrié diferentes lugares, sirvié
como una forma creativa de conectar con los minoristas y atraer
directamente a los consumidores. Al llevar la experiencia de la
marca a la carretera, la campana cred una presencia interactiva
y memorable que permitio a los clientes probar los productos,
disfrutar de la emocién de la llegada del vehiculo y conectar con
la marca de una forma divertida y practica. Los minoristas se
beneficiaron de esta iniciativa, ya que el camién se detuvo en
sus establecimientos, lo que aumentd el trafico de clientes y la
visibilidad en las tiendas.

Planificando con antelacion, consolidamos nuestro plan de
comercializacion con un plan estratégico integral para los
proximos cinco afios. Este se convirtio en la base de nuestra
estrategia para 2025 en materia de comercializacién y ventas al
pOr menor.

A futuro, nuestro enfoque continuo en la innovacion y las
estrategias centradas en el consumidor, a medida que vayamos
mejorando la participacion de los minoristas, nos posicionara
para seguir extendiendo nuestro crecimiento y éxito. Sin embargo,
como dijo Aristoteles: «El todo es mayor que la suma de sus
partes». La participacion activa y la defensa dedicada de la Junta
son fundamentales para el éxito de la NMB, sus miembros y
nuestra industria resiliente. El equipo de comercializaciéon de la
NMB se mantiene unido por nuestra pasion compartida por el
mango mientras navegamos por los desafios y oportunidades que
nos esperan.

Lavanya Setia
Directora de Comercializacién

e
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Avanzando el Conocimiento:
Elevando la Educaciony la
conciencia

Identificando las barreras al consumo mientras se desarrollan estrategias para
aumentar la concienciacion y la adopcion por parte de los consumidores.

Las iniciativas de comercializacion de 2024

de la National Mango Board impulsaron un
crecimiento excepcional, atrayendo a nuevos
publicos y celebrando los diversos sabores,
beneficios para la salud y la importancia cultural
del mango a través de camparfias dinamicas.

Puntos Sobresalientes
Una Celebracion Nacional del Mango

La gira del Mango Joyride llevo consigo nuevas
experiencias con el mango para los consumidores
de varios estados. A través de eventos interactivos,
sorteos, sesiones fotograficas, maridajes de
sabores e inspiracién culinaria, animamos a los
consumidores a probar el mango y profundizamos

su amor por esta fruta.
Campaiias Digitales

En 2024, la National Mango Board revitalizé sus
campanas digitales alinedndolas con dias festivos
claves, tendencias estacionales y la temporada
alta del mango para maximizar la relevancia y la
participacién. Al programar estratégicamente el
contenido en torno a eventos como el «Cinco de
Mayo», las celebraciones de verano y de regreso al
colegio, creamos mensajes oportunos y cercanos
que resonaron entre los consumidores. Estos
estuerzos no solo aumentaron la visibilidad,

sino que también posicionaron al mango

como un ingrediente imprescindible para
diversas ocasiones, lo que impulsd una mayor
concienciacion y fomentd una conexién mas
profunda con nuestro publico a lo largo de todo

el ano.

Crecimiento en las Redes Sociales

Las redes sociales contintan siendo una fuerza
potente para impulsar el conocimiento del
mango y la participacion de los consumidores
en todo Estados Unidos, con plataformas como
Instagram, Facebook y TikTok que marcan
tendencias y alimentan la demanda.

En 2024, la industria del mango experimentd
un crecimiento del 18 % en el numero de
seguidores y un aumento significativo de la
participacién, lo que fomenté una comunidad
en linea mas interactiva y atractiva. A través

de la narracién digital, las marcas y los
influencers mostraron la versatilidad del
mango, compartieron recetas apetitosas y
establecieron conexiones mas profundas con los
consumidores, convirtiendo a los aficionados
habituales en apasionados defensores de esta

fruta tan querida.

NMB Strategic Priority Il - Marketing
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El Mango seUneala
Magia del Cine

En 2024, gracias al patrocinio facilitado por
nuestra agencia publicitaria Augustine, la National
Mango Board (NMB) colaboré con Disney y Pixar
en la pelicula Inside Out 2 para llevar a cabo

una divertida y sabrosa campafia que destacaba

la alegria del mango. La colaboracién incluyé
vibrantes campanas publicitarias en medios
digitales y tradicionales, asi como llamativas islas
escaparates colocadas en tiendas y supermercados
para atraer la atencion de los consumidores.

Estas islas en las tiendas dieron vida a la magia

de la pelicula, promocionando el mango como el
bocadillo perfecto para complementar los alegres
temas de Inside Out 2. Los clientes fueron recibidos
con imagenes coloridas que conectaban la felicidad
de la pelicula con el delicioso y vibrante sabor del
mango.

Uno de los momentos mas sobresalientes de esta
colaboracién fue la activacién inaugural, en la que
los aficionados tuvieron la oportunidad de ganar
dos entradas para el estreno exclusivo de la pelicula
Inside Out 2. La NMB también organizé un sorteo
en las redes sociales, en el que los seguidores
podian compartir sus momentos mango para
ganar entradas para la pelicula. A través de estas
experiencias interactivas, la colaboracién logrd
combinar exitosamente la emocién de una pelicula
muy apreciada con el atractivo fresco y saludable
del mango, creando una experiencia divertida y
memorable para los aficionados, tanto en linea
como en las tiendas.

TASTETHE

JOY OF
MANGCOS

¥OU COULD

WIN'A TRIP
FORTWO

TO THE WORLD PREMIERE OF
DISHMEY AND PIXAR'S INSIDE OUT 2
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Influencers en
ACCio

<« Reels & T & Reels )]

Cut and score your fresh mango,

Py -
M

- Q -
o Vie —

kasimjhardaway & ”

It's just like e cream, but with 20+ vitamins and . . | —
Liked by dan spellmant and 1,078 others B Lj

& Reels @ -\ > ¢ Reels ©y

g =

= -

' 134K ;
. mangg L Q .
N POPES sﬁyo s, pn. retfeshinglmango shrimp
L TN B - i . o 508
486 je-eeats and mangobeare
@ e alinist
Mango papaya sago & W . t,
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Puntos
Sobresalientes en
Redes Sociales

Los programas de redes sociales de la
National Mango Board en Facebook,
Instagram, Pinterest, YouTube y TikTok
siguen creciendo. Los resultados

generales arrojaron un aumento del

18 % en seguidores, 22.73 millones de
impresiones, mas de 261,000 interacciones,
1.7 millones de visualizaciones de videos

y una tasa de interaccion media del 1.3 %.
Las publicaciones con mayor interacciéon
y rendimiento incluyeron recetas de
colaboraciones, entretenimiento vinculado
con el mango, y contenido educativo sobre

el mango.

Resultacdos
por Canal

Facebook

105,964 Seguidores
175,500+ Interacciones
12.98 million+ Impresiones
1.21 million+
Visualizaciones de video

Instagram

39,157 Seguidores
22,900+ Interacciones
3.73 million+ Impresiones
192,700+

Visualizaciones de video

YouTube

6,390 Seguidores

3,000+ Interacciones

1.12 million+ Impresiones
213,000+

Visualizaciones de video

Tik Tok

4,141 Seguidores
5,000+ Interacciones
111,000+ Impresiones
111,000+
Visualizaciones de video

Pinterest

4,141 Seguidores

55,000+ Interacciones
4.79 million+ Impresiones

National Mango Board 15
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Promociones Digitales

En 2024, las campanas se ampliaron a lo largo de todo el afno, centrandose en la educacion
sobre el mango y las principales fiestas comerciales. La NMB cred pdginas web especificas
para eventos importantes, como el regreso al colegio, Halloween y las fiestas, alineando el
contenido con las tendencias estacionales para atraer a los consumidores. Estas paginas web
incluyeron recetas y contenidos relevantes disefnados para inspirar e impulsar la intencion de
compra, asegurando que el mango fuera la primera opcién para cada ocasion.

RESUMEN DEL TRAFICO DEL SITIO WEB EN 2024
— Sesiones Unicas Sesiones Unicas (2023) 0‘

320K

Lo mas destacado

250K en redes sociales
Historias de Origen

230K Los videos «Mango Origin
Stories» (Historias del origen

210K del mango) dan vida al
singular recorrido del mango

190K desde la finca hasta la mesa
a través de una narrativa
audiovisual cautivadora.

170K Disefiado para educar e
inspirar, el contenido destaca

150K el rico sabor del mango,
su importancia cultural y

130K la historia de las regiones
productoras.

10K En 2024, 1la NMB completd
orgullosamente el rodaje del

90K ultimo capitulo de la serie
«Mango Origin», que ofrece
70K una visién fascinante de la
historia del mango en los
Ene. Feb. Mar. Abr. May June July Ago. Sep. Oct. Nov. Dic. Estados Unidos.

Lo Mas Destacado en
YouTube

Cémo...

En 2024, la serie de videos tutoriales
de la NMB, que abarca temas respecto
de cémo cortar, como elegir, la
nutricion del mango y recetas, se
convirtié en el contenido mas visto
del afo, con un total de mas de
158,000 visualizaciones. Estos videos
informativos y atractivos captaron
la atencion de los consumidores,
proporcionando valiosos consejos e
inspiracion, al tiempo que impulsaron
la interaccion general con la marca.

o @ o @ O 3

How to Cut a Mango
@t GO Gl W=

T4 viws 3 years ago Crolces for farmilies.
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:Se Lanzo el
Nuevo Sitio Web en 2024!

IHMDUSTRIA SERVICIO DE ALIMENTOS MINORISTA INVESTICACKM

| PRUEBA LA ALECRIA DE

J MANGOS

Encuentramangos frescoscercadetly
duicubing comajes. inicas ¥ resetas de mangas
|para traer & tu vida la superfruta mis llena de
alegria del munde.

MANGOS GO WITH

° EVERY OCCASION

Cama anin tips, trieks. i
your everyday fife.

F Hanag
YOUR
prepTae T
sroncn
3

RECETAS FAVORITAS DE FANS CONMANCO

CONMANGO

Prusshaa una do DKL FCOLaE EINAd0MT.
€960 FUAED, (MAFCH (U VOIS pary
ipuardaniasy usars dospubs!

COLPE DE WHISKY DE
MANGO

TACOS DE PESCADO DE
BAJA CONSALSADE
CEOAS MANCO
ALMUERZO ¥ CEMA
TEMEODE coemiA
cocaadn AEECA TIMPO D cocmA
Pre— COCCION WECAN
EMITOS

MNEWSLETTER SICNUP

e

informe da C

Précticas Preguntas Frocuentes
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Alimentando con mango

Reclutando expertos en salud como partidarios del mango

En 2024, la NMB organizé dos dindmicos foros sobre
nutricion en Nueva Orleans, Luisiana, que reunieron a

21 dietistas registradas, influencers en nutriciéon y
nutricionistas de cadenas minoristas de todo el pais.

Este diverso grupo incluia expertos en varios campos, como
nutricion clinica, nutricién deportiva, salud infantil, nutricion
culinaria y nutricién prenatal. Estos eventos, celebrados en
abril y junio, contaron con talleres interactivos, sesiones
précticas de cocina con mango y debates sobre estrategias de
comercializacién.

Por medio de interesantes presentaciones y demostraciones
culinarias, los asistentes exploraron los beneficios nutricionales
del mango, desde su apoyo al sistema inmunitario hasta su
aporte de vitaminas y antioxidantes esenciales. Estas sesiones
proporcionaron a los dietistas conocimientos basados en la
evidencia y estrategias practicas para incorporar el mango

en las comidas diarias. Al fomentar la colaboracién entre los
profesionales de la salud y las personas influyentes, la NMB
sigue promoviendo los beneficios para la salud del mango,
inspirando tanto a los profesionales como a los consumidores
a incluir esta fruta nutritiva y versatil en sus dietas.
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Expandiencdo la Huella del
Mango a Nivel Minorista

Maximizando el Alcance a Consumidores e Impulsando
las Ventas

Programas personalizados para minoristas

En 2024, el mango consolidd su lugar en las promociones minoristas convencionales, apareciendo en una variedad de ofertas populares
tales como 4 por 5 ddlares, productos combinados y programas de compra uno y llévate otro gratis (BOGO). Estas iniciativas aparecen
constantemente en campanas tradicionales y digitales, 1o que aumenta la visibilidad y el interés de los consumidores.

¢ 4u) $0.69 each
Las tacticas promocionales claves incluyeron: o
« Anuncios digitales y cupones en sitios web de minoristas Lok & w
« Publicidad tradicional y digital Offer Details ﬁﬁ‘

« Concursos de ventas, concursos de escaparates, y escaparates

expandidos A

i i ili Clip Coupor Oretmetes.

« Colocaciones en extremos de pasillo destacando la versatilidad O MP Cat bopae et MANGOS Expires 2/20/2025
del mango

» Anuncios del producto fresco cortado en tiendas de
autoservicioy conveniencia

« Clases de cocina y demostraciones de productos en tiempo real
y virtuales

« Anuncios en revistas personalizadas de minoristas

« Programas extensos de Producto Fresco Cortado destacando
distintas demos como salsa de mango, guacamole con mango, y 3

mango con fruta mixta cortada. WHEN YOU BUY 3*

Mangoes
Estos esfuerzos han contribuido a expandir la presencia del Sweet and Juicy 7055093
. . . I'm
mango en los canales minoristas, impulsando las ventas y Quantities: $0.99/ea.

educando a los consumidores sobre cémo disfrutar el mango en
formas nuevas y emocionantes.
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RENDIMIENTO DEL MANGO ENTERO
POR REGION 2024

WEST
NORTH
CENTRAL

A 35%

MID
ATLANTIC NEW

ENGLAND
A 63%

A 12.9%
m $332

H $432
® 297
@ $145

@ 216
@ $1.54

PACIFIC
l

n $44I MOUNTAIN

@361 8.1%

®5122 W $360

® 267

’ @ 5135

| LEYENDA TOTAL EEUU

A Contribucién en Délares 100%
(Como porcentaje de la Cate§or1’a de

SOUTH
ATLANTIC

WEST
SOUTH
CENTRAL

A 217%
W $331
® 190

@ $158

A 11.8%
W $331
® 286
@ $115

Productos Agroalimentarios,

B Velocidad de Délares $324
(Por tienda por semana)

@ Velocidad del Volumen 236 Fuente: Nielsen Answers on Demand® Total EEUU xAOC
(Por tienda por semana)
@ Precio Promedio al Por Menor $1.38

(por unidad)

VOLUMEN MINORISTA ANUAL DEL MANGO
ENTERO (MANGO EN MILLONES)

Fuente: Nielsen Answers on Demand® Total EEUU xAOC
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DOLARES GASTADOS EN MANGO
A NIVEL MINORISTA
(MILLONES $ POR ANO)

$487M S498M $513M

- l l I

2021 2022 2023 2024
Fuente: Nielsen Answers on Demand® Total EEUU xAOC

2

VELOCIDAD DE DOLARES DEL MANGO ENTERO
A NIVEL MINORISTA POR ANO
(S GASTO POR TIENDA POR SEMANA)

$300 $321 $324

$256

2021 2022 2023 2024
Fuente: Nielsen Answers on Demand® Total EEUU xAOC

Prioridad Estratégica de la NMB Ill - Educacion del Consumidor National Mango Board 271



Reconociendo alos
Minoristas Quienes
Marcan el Camino

Minorista de Mango del Ario

Big Y Foods ha ganado el prestigioso premio «Mango
Retailer of the Year» (Minorista de Mango del Afio) de
2024, en reconocimiento a su excepcional compromiso
con la promocién del mango como alimento basico en

la vida cotidiana de los consumidores. Seleccionado
entre mas de 100 minoristas de todo el pais, Big Y Foods
destacd por su apoyo constante a la industria del mango y
sus impactantes esfuerzos promocionales. Su dedicacién
a la calidad, combinada con innovadores escaparates en
las tiendas, sugerencias de recetas y contenido educativo,
ha logrado aumentar la presencia del mango en todas
sus tiendas. El compromiso proactivo de Big Y Foods

lo ha convertido en un socio destacado, impulsando el
consumo de mango y educando a los compradores sobre
la versatilidad y los beneficios nutricionales de esta fruta.

Informe Anual de 2024 Prioridad Estratégica de la NMB Ill — Educacion del Consumidor



Expandiendo la Influencia del
Mango en Servicios de Alimentacion

"

Asociaciones con Universidades

Las colaboraciones con servicios de restauracién universitarios
pusieron de relieve la versatilidad y los beneficios nutricionales
del mango, aumentando su presencia en los menus de los
campus. A través de colaboraciones con la Universidad de
Massachusetts, el Instituto Politécnico, la Universidad Estatal
de Virginia y la Universidad de Michigan, trabajamos con chefs
para crear mas de ocho platillos innovadores con mango en
cada campus, que abarcaban desde el desayuno hasta el postre.
Estas iniciativas también abordaron retos como las limitaciones
de espacio, la refrigeracién y la formacién del personal sobre la
maduracion y el manejo del mango.

Eventos y Conferencias de la Industria Claves
The Flavor Experience:
« Un evento de primer nivel para chefs y lideres del sector
de la restauracion en el que se explora la innovaciéon en
sabores y las tendencias culinarias, y ofrece una plataforma
especifica para integrar el mango en menus que evolucionan
continuamente.

Expo de la Asociacion Nacional de Restaurantes:

« La expo comercial de servicios de alimentacién mas
grande del hemisferio occidental, que ofrece excelentes
oportunidades para mostrar la versatilidad del mango a
operadores de gran volumen e impulsar su incorporacién
alos menus.

Prioridad Estratégica de la NMB Il — Educacion del Consumidor
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Conferencia del Consejo Internacional Editorial de Servicios
de Alimentacién (IFEC):

« Un evento centrado en los medios de comunicacion que
conecta a editores y escritores para influir en la cobertura
del sector y aumentar la visibilidad del mango en el sector
de restaurantes y otros servicios de alimentacion.

CAFE Conferencia de Liderazgo:
« Una reunion de educadores culinarios y lideres del sector
para integrar el mango en la formacién culinaria, fomentando
una influencia a largo plazo entre los futuros chefs.

Conterencia MISE:
« Un evento especifico para ejecutivos y chefs del sector
hotelero y de restaurantes, que ofrece acceso directo a
los responsables de la toma de decisiones y promueve la
adopcion del mango fresco en la gastronomia de los hoteles
de lujo.

Al participar en estos eventos de vanguardia

en el sector, la National Mango Board continua
expandiendo su alcance, formando a los lideres

del sector de la restauracion, e impulsando el
crecimiento a largo plazo del mango fresco en los
ments de restaurantes y establecimientos hoteleros.
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Investigacion en Salud y
Nutricion

La National Mango Board invierte significativamente en investigacién sobre la salud y nutriciéon para comprender el perfil nutricional
del mango y sus posibles benetficios. Esta investigacion respalda la educacion del consumidor basada en la ciencia. La investigacion

de la Junta se centra en descubrimientos cientificamente sélidos y comercializables. Desde el inicio del programa de investigaciéon
nutricional, se han publicado mas de 30 articulos que se han sometido a revision colegiada que investigan el impacto del mango en
diversas areas de la salud, incluyendo la salud cardiovascular, la diabetes, la funcién cognitiva, la salud de la piel, la inflamacién, la salud
intestinal, la composiciéon de micronutrientes, la biodisponibilidad y la caracterizacion farmacocinética. El programa de 2024 se centrd
en poblaciones con conocimientos nutricionales limitados sobre los mangos, como mujeres embarazadas y lactantes, bebés, nifios
pequenos, adolescentes, adultos en edad universitaria, deportistas, personas sedentarias y personas con obesidad y sobrepeso.

Esta ampliacidn de nuestra base de conocimientos seguira contribuyendo a nuestra comprensién del valor nutricional de los mangos.

Investigacion Nutricional:

Resultados Claves

4 estudios financiados

5 afiches de investigacion presentados en la Expo ASN
Nutrition 2024

Patrocinios y Presentaciones en 2 conferencias cientificas
dirigidas a mas de 200 miembros de la comunidad cientifica
« Sociedad Americana de la Nutricién (ASN), Nutrition 2024 Pregnant WO men ShOUld Eat

« Sociedad para la Educacion Nutricional y el

Comportamiento (SNEB) Mangos for Diet Boost

In a recent study published in the journal Nutrients, Fulgoni and the company's senior
vice president, Victor Fulgoni, analyzed data from 16,744 women aged between 15 and
del mango 44 to assess how consumption of a specific fruit could affect the overall nutritional

value of the women's diets. [ULRUETRITIEEEREN T

4 hojas informativas de investigacion que traducen la ciencia

1 Articulo sometido a revision colegiada publicado y
promocionado a través de comunicados de prensa nacionales.

Guias Dietéticas para Estadounidenses Informe Cientifico
« Se presentaron comentarios publicos
« Presentacion informativa para reuniones de responsables
por la toma de decisiones

Comunicacién continua con la Junta del Aguacate Hass
Respecto de: co financiar estudio

«Q
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Una Industria Madura,
;Forjacda Correctramente!

Strategies for Fresh-cut
Mango Preservation

Dr. Francine Cugquel

June 25th, 2024
4:00 pm (Eastern Time)

| Thin virtua seminar will e in Portaguess with
limna v Wadsila s 313 EAghials arnd Spsarish

Mange

Creciendo, Conectando y Prosperando Eventos de la Industria Patrocinacdos por la
NMB

La integracion de toda la cadena productiva del mango es esencial para garantizar

la calidad, la eficiencia y la sustentabilidad. Desde el cultivo hasta la distribucion, + 11 Reuniones de extension y concientizacion

cada paso del proceso debe estar conectado, fomentando la colaboracién entre - Brasil

productores, empacadores, distribuidores y minoristas. Esta sinergia fortalece a la - Guatemala

industria, haciéndola mas competitiva e innovadora. - Republica Dominicana
- México

La investigacion, la tecnologfa y las relaciones con la industria desempefian un — Perta

papel fundamental en el crecimiento del sector. Los estudios avanzados y las — Ecuador

nuevas tecnologias permiten mejorar las practicas de cultivo, reducir las pérdidas y — Colombia

aumentar la eficiencia de la produccion. Ademas, la inversion en innovacion permite
a la industria adaptarse al cambio climatico y satisfacer las demandas del mercado,

. . . » 9 Seminarios virtuales
garantizando una fruta de alta calidad para los consumidores.

- Impulsando el éxito del mango: estrategia

Para fortalecer la conexién entre los profesionales de la industria, promovemos y novedades del equipo de comercializacion
reuniones estratégicas, iniciativas de investigacion, programas de formacién, eventos, de NMB para 2024-2025
seminarios web y podcasts. Estas iniciativas no solo informan y fomentan las - Norma definitiva de la FSMA sobre el uso del
mejores practicas, sino que también promueven un entorno colaborativo y dinamico. agua para fines agricolas previo a la cosecha
Nuestro objetivo principal es impulsar el consumo de mango en los Estados Unidos, - E1 ABC de la norma definitiva sobre trazabilidad
garantizando la calidad y la sustentabilidad en toda la cadena productiva. alimentaria

- La enfermedad de muerte regresiva en mango:

La celebracion de eventos en diferentes paises es fundamental para comprender los
retos globales del sector. Informandonos acerca de los retos de la produccién, el impacto
climatico, la necesidad de mano de obra cualificada, y el compromiso con las mejores
practicas nos brinda una perspectiva mas amplia y estratégica. Trabajando juntos para
superar estos obstaculos, podemos fortalecer el sector y prepararlo para el futuro.

sintomas y gestion

- Estrategias para la conservacion del mango
fresco cortado

- Mejora de la calidad del mango

- Incidencia y gestién de la enfermedad de la

Con todos estos elementos en su lugar, allanamos el camino para el éxito y la escoba de bruja en el mango
evolucién continua del sector. La integracién vertical de todos los actores de la cadena - Proyecto de validacion tecnoldgica para evitar
de produccién, combinada con la inversién en investigacién y tecnologia, crea un la floraci6n irregular en cuatro variedades de
ecosistema favorable para el crecimiento sostenible. mango. Respuesta del mango a diferentes
tratamientos de riego (Pert1)
LinkedIn » Podcasts
. - 5Podcast
5,296 Seguidores

- 10 Individuos Entrevistados
8,192+ Interacciones - 95,543 Descargas

61,612+ Impresiones

Prioridad Estratégica de la NMB V — Relaciones con la Industria National Mango Board



Informe Sobre la Cosecha y MaVvIsS

INFORME DE COSECHA DEL MANGO
Actualizado el 11 de abril de 2024

Favor de refrescar su buscador para subir el informe mas actualizado
de forma regul:

e Sobre ks Cosecha del M.

RESUMEN. Mamco, Gua'remala y Nicaragua

+ BEGIONES EXPORTADORAS Mexico, actusiments + ¥ em-
pacando. Consulbe las phginas 3-5.8-7 y B8, repecEraenen e puara nulw mbs detalles

MARIEDADES Las DOS prncipales varedades de mango enviadas para o mercada amancana fusrcn: Temmy Atking
|'5*; ¥ AuumHsu, (30%). Tambabn hay oferts kmitada de Haden, ke, Marda y Thai, Consube 13 pigina 2

CALRBES (A

* VOLUMENES RECIENTES: El volumen total de manga que se embarcs la semana que bermind o 06 de abril de
2024 fue oo apraximaciamense 2,331 542 cajas.

o Mexica: &l velumen que sé embarcd fue de 1,831,270 cajss para un tolal Se 15,151,864 cajas pars L temparads.

o Guatemala; & volumen que 5¢ embarcs fue de 443,270 cajas para un tolal de 1,028 830 cajas para ks temporada

© Nicaragua: el volumen gue s¢ embarcs fue de 56,800 cajas para un total de 216,563 cajas para s temporada
YOLUMENES FUT -_u.ur_\_-,, Se estin

evistos p a 16 1La u-mpo rada 2024 do Mnm serd .\nma.mn)mam un 2% mis que ol afic
i | el P Pl Sl 1%, 8 s e Vs et 90
Hicaragua serd aproximadamente un 0.5% mis que &l aiio anterior. Consuke |3 pigina 2 para obener los volimenes. totales
¥ semanales y las paginas 4, 7 y @ para los wvolumenes por pais.

= *|||HHII”H|||H|III|.

Favor de tomar nota: Los puertos de entrada de los Estados Unidos notifiean 105 volimenss Que van eniranda en dferntes
formatos. algunos reportan datos cotidiancs mientras que otros reportan datos semanales. Esto provoca discrepancias entre ef
walumen embarcado y el volumen que Bega a los puertos de entrada de los Estades Unidos en cualquier semana.

Las proyecciones se aprstan a lo largo de la temporada 3 medida que se recibe mas informacian mo

Informe Sobre la Cosecha
del Mango

El Informe sobre la cosecha de mango, que se actualiza
semanalmente, proporciona datos esenciales sobre las
exportaciones de mango a los Estados Unidos y ofrece
informacién sobre los envios actuales, futuros y recientemente
completados. El informe incluye pronésticos detallados sobre
los volumenes de exportacion, especificando las variedades

y los tamarios de los mangos, asi como comparaciones con
temporadas anteriores para destacar las tendencias y los
patrones del mercado.

Para que los datos sean mas accesibles, el informe incluye
graficos informativos que organizan visualmente la informacion,
lo que facilita su interpretacion y ayuda a los actores del sector a
tomar decisiones estratégicas mas informadas.

Basado en datos proporcionados por las principales
asociaciones de productores y el AMS, el informe garantiza

la credibilidad y la precision, lo que lo convierte en una
herramienta vital para los productores, exportadores,
distribuidores y otros profesionales del sector en el desarrollo de
sus estrategias y la planificacién comercial.

Ademas del informe tradicional, el Informe Digital sobre la Cosecha
ofrece acceso interactivo en tiempo real a los mismos datos de
exportacion, lo que proporciona una mayor comodidad y agilidad a
la hora de obtener informacion esencial sobre el mercado.

Para acceder al Informe sobre la cosecha, al Informe digital sobre
la cosecha y a otra informacion relevante del sector, visite el sitio
web oficial de la National Mango Board en Mango.org/industry.

Estadisticas del Informe Sobre la Cosecha
® 4,728 suscriptores hasta fin de ano 2024

Sistema de Volumen e Inventario del Mango (MaVIS)

El Sistema de Volumen e Inventario de Mango (MaVIS)
supervisa los volumenes diarios de mango, proporcionando
informacién en tiempo real sobre las llegadas, los inventarios,
y los envios nacionales. Estos datos ayudan a los participantes
a mejorar los tiempos de respuesta y a adaptarse al dindmico
mercado del mango.

Actualmente, hay 12 importadores que participan activamente,
lo que representa aproximadamente el 41% del volumen

de importaciéon de mango segun datos de 2024. Estos
importadores son:

- Amazon Produce « Panorama Produce

« CAPCO « Dayka & Hackett
» Continental Fresh » Mission Produce
« Diazteca « Santis Produce

« GM Produce « Cabefruit

« Robinson Fresh « Frutikas

Informe Anual de 2024

También estamos en proceso de incorporar a tres participantes
mas, lo que aumentara la representacion total hasta alrededor
del 50%.

Ademas de los importadores, MaVIS recibe diariamente datos
sobre envios de EMEX, que representan mas del 50% del
volumen de mango importado a los Estados Unidos. También
estamos en proceso de incorporar a mas exportadores,

con el objetivo de que los principales paises exportadores
proporcionen datos sobre envios a MaVIS.

Para obtener méas informacién sobre MaVIS o para suscribirse,
poéngase en contacto con nuestra Gerente de Investigacion,
Nathalia Tello, en: ntello@mango.org

Prioridad Estratégica de la NMB V - Relaciones con la Industria



iDisfruta de la alegria,
cdesde la primera
rebanacda, hastala
cdelicia recién salida
clel horno!

Malge



o

-org

Maig

f Facebook.com/MangoBoard
f Facebook.com/MangosConnect
@mangoboard
X @Mango_Board
® Pinterest.com/mangoboard
Youtube.com/mangoboard

iN National Mango Board

La National Mango Board (NMB) es un programa de investigacién y promocion agricola autorizado por
la Ley de Promocién, Investigacion e Informacion sobre Productos Basicos de 1996 (7 U.S.C. 7411-7425) y la
Orden de Promocién, Investigacién e Informacion sobre el Mango, emitida en 2004 (7 CFR 1206). La NMB es
un organismo del Departamento de Agricultura de los Estados Unidos y esta supervisada por el Servicio de
Comercializacion Agricola, Programa de Cultivos Especializados, Division de Desarrollo de Mercados.



