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Esbozo General de la Fruta y de Frutas Tropicales

El crecimiento de los délares de mango fue mas vertiginoso que el del total del segmento de
frutasen 2017.

e Los Délares/Tienda/Semana incrementaron aproximadamente el 1% a $24,658.

» Las frutas establecidas como la manzana, naranja, y meldn sufrieron bajas en sus ventas, lo cual
provoco el crecimiento lento en el total del segmento de la fruta.

e El mango incrementd un 4% a $226/tienda/semana, y 5% a 238 en volumen/tienda/semana.

* Elmango permanece en el lugar #20 en la lista de clasificacion de Productos con base en las ventas, y
en el #15 con base en el volumen.

La categoria de fruta tropical continta creciendo a una tasa estable.
* Losdolares de fruta tropical /tienda/semana incrementaron por un 4% en 2017.
* Elmango representaun tercio de la fruta tropical con un 36% de los délares de la categoria.

* Delas 5 principales frutas tropicales, Uinicamente el mango y los datiles experimentaron crecimiento
en 2017.



Il Esbozo General del Mango Entero

El crecimiento en las ventas de mango continu6 en 2017.
e Elvolumen de mango /tienda/semanaincrementé un 5% a 238 mangos.
« Losddlares de mango/tienda/semana incrementaron un 4% a $226

e Elvolumen de mango incrementé en cada trimestre, salvo el T2 (-3%) a raiz de una baja en las
importaciones durante los meses de mayo y junio que provocaron un incremento en el precio al por
menor.

* Pese aunabrecha en la oferta de producto durante el T2 durante dos anos sucesivos, los doélares y el
volumen del mango fueron aun mayores en el T2 que en cualquier otro trimestre.

Los délares y volumen del mango incrementaron en 2017 en todas las regiones, salvo |a
Central Sudoeste.

e Lasubregion Nueva Inglaterra registrd las mayores ventas en ddlares, $314 /tienda/semana, seguida
por la Pacifico con $289/tienda/semana. Es importante reconocer que la Pacifico fue la Unica
subregion con crecimiento de dos digitos.

« Unicamente la subregion Central Sudoeste registré una baja en délares/tienda/semana, con una
reduccion del 5%, impulsada por bajas sustanciales en los indices de volumen de los mercados de
Houston (-24) y Dallas (-22).



Esbozo General de la Promocion y los Precios del

Mango
Un volumen menor del mango se vendié en promocién en 2017.
 EI31% del volumen de mango se vendié en promocion, 1 punto por debajo comparado con el ano anterior.
e EIT2registré el menor volumen de mango vendido en promocion con el 30%.

El precio tanto con promocién como sin promocion bajé en 2017
* El precio promedio al por menor bajo durante todos los trimestres comparado con el ano anterior, salvo el T2.
« El precio promedio al por menor bajé un 1% a $.95.

e El precio promedio al por menor promocional bajo un 2% a $.80, y el precio promedio al por menor no promocional
bajéoun 1% a $1.02.

* Enrelacién alabrechaen la oferta, el precio promedio al por menor del mango incrementé durante los meses de
mayo, junio, y julio cuando el precio del mango es histéricamente el menor.

La mayoria de las subregiones registraron un precio promedio al por menor mas bajo.

e Lassubregiones Central Sudoeste y Montana registraron el precio al por menor mas bajoa $.73y $.76
respectivamente, ambos incrementando un 1% comparado con el ano anterior.

e Lasubregion Atlantico Medio registroé el precio promedio al por menor mas alto a $1.15 por mango, una baja del
2% comparado con el ano anterior.

* Tanto lasubregion Central Sudeste como la Nueva Inglaterra registraron una baja del 5% en el precio promedio al
por menor a $1.01 cada uno.



Il Esbozo General del Mango Orgéanico

La participacion del mercado del mango organico se ha mantenido al 3% de los ddlares del
mango entero.

* Losdodlaresy volumen del mango organico incrementaron por dobles digitos en 2017, con aumentos
del 12%y 28%, respectivamente.

e EIT2yT3registraron las ventas mas fuertes de mango organico en 2017, representando $1.9
millones de ddlares de ventas en cada trimestre.

» Lasubregion Pacifico registro las ventas mas fuertes de mango organico con una participacion del 37%
de los doélares en 2017.

* Elmango organico tuvo un precio casi 2 veces mas alto que todos los demas mangos.
e El precio promedio al por menor del mango organico bajé un 12% a $1.81.
« EnelT1,el precio promedio al por menor del mango organico registré una reduccion del 27%, a $1.93.

e El precio mas alto del mango orgéanico se observo en la subregién Nueva Inglaterra a $2.49 cada uno, y
el mas bajo en la subregion Central Noroeste a $1.41 cada uno.



Il Esbozo General del Mango Fresco
Cortado

El mango fresco cortado continda experimentando un crecimiento mas agil que el del mango
enterovy la fruta fresca cortada.

* Elmango fresco cortado sigue clasificado en la posicion #6 de toda la fruta fresca cortada, mientras
qgue el mango fresco cortado combinado ocupa la posicion #11.

« De manera semejante al mango entero, el T2 registré las mayores ventas de mango fresco cortado con
$79/tienda/semana.

 EI90% de las tiendas de autoservicio vendio Unicamente articulos de producto fresco cortado de
mango en 2017, una baja de 5.5 puntos porcentuales comparado con el ano anterior.



Il E| Mango Se Esta Haciendo Popular

El crecimiento continuo del mango sugiere que mas estadounidenses estan incluyendo el
mango en su régimen alimentario

* Unade las principales busquedas de alimentos en Google continta siendo "Cémo cortar un mango”
con cientos de videos y sitios educativos disponibles.

» Laseleccidony preparacion de la fruta son los obstaculos que los consumidores enfrentan con el mango
entero. El crecimiento del producto fresco cortado esta ayudando a resolver ese desafio.

 Elmango representa mas de un tercio de las ventas de frutas tropicales, lo cual indica que tal vez
necesitemo considerar mover el mango a una categoria distinta.

* El mango se encuentra como ingrediente en muchos lugares, desde paquetes de comida hasta
gastronomia de alta categoria, cocteles Unicos a barras de jugos.

* Elmango forma parte de la conversacion social popular. jDurante el verano de 2018 los consumidores
se encantaran con el estreno del emoji del mango!






Cambio y Contribucién de las Ventas de Fruta
Ano con Ano
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Il Principales 25 Frutas por Volumeny Cambio y Contribucion del Volumen de Fruta

Contribucion Ano con Ano
. 7 o) _
El mango |pcremento un 4-9/’ en Frutas 17,962 -0.5% 52.1% -0.4%
volumen/tienda/semana, mientras que la 1 | Platanos 4,753 2.1% 13.8% 0.3%
categoria general de frutas registré una baja § Mii;gfas };ggﬁ _12(?;5202’ gif _8:32
leve en volumen/tienda/semana (-.5%). 4 | Aguacates 1,294 -2.8% 3.8% -0.1%
5 Uvas 1,269 3.2% 3.7% 0.1%
- 6 Limones 835 11.4% 2.4% 0.2%
El mango ocupa la posicién nimero 15 de la 7 | Fresas 724 3.3% 2.2% 0.1%
) . 7 8 Naranjas 686 -4.0% 2.0% -0.1%
clasificacion de frutas por volumen. 5 L ones 17 . 18% 0.1%
Arandano
El volumen/tienda/semana del mango 10 3‘;}5; 381 4.1% 1.1% 0.0%
incremento a una tasa mayor que el 80% de los 11 Cant;wloupe 334 -1.9% 1.(/1)% -0.0%
. . 12 | Mandarinas 297 11.7% 0.9% 0.1%
Principales 25 13 | Cerezas 263 23.0% 0.8% 0.1%
14 Kiwi 244 ~10.1% 0.7% “0.1%
15 Mango 238 4.9% 0.7% 0.0%
16 Duraznos 235 -12.0% 0.7% -0.1%
17 Peras 221 29.2% 0.6% “0.1%
18 | Frambuesas 201 -7.4% 0.6% -0.0%
19 Moras 156 6.4% 0.5% 0.0%
20 Nectarines 123 -13.4% 0.4% -0.1%
21 Pifias 107 2.6% 0.3% -0.0%
22 Toronjas 101 -1.8% 0.3% -0.0%
23 | Ciruelas 88 “4.9% 0.3% -0.0%
Melbén

24 | Honeydew 62 1.9% 0.2% 0.0%
(Ma Je 25 | Mandarinas 46 -4.2% 0.1% 15.0%

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs. ANO ANT.






DOLARES DE FRUTAS TROPICALES
/TIENDA/ SEMANA
Total EEUU, 2017

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.; Produce Database - Whole



DOLARES DE LAS FRUTAS
TROPICALES/TIENDA/SEMANA
Total EEUU, 2017

Especialida...
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Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.; Produce Database - Whole






Jll Volumen /Tienda/Semana por Trimestre

El volumen del mango entero incrementé a

238 mangos/tienda/semana, un incremento
del 5%.

El T1 registré el mayor incremento (+13%) a
171 mangos/tienda/semana.

El T2 registré el mayor volumen, pero en
2017 el volumen/tienda/semana bajé un 3%,
lo cual fue impulsado por una baja en el
volumen de importacion.

Volumen de Mango/Tienda/Semana por

Trimestre
400 - Total EEUU, Entero
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350 - 345
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200 -
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150 -
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2016 m 2017

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.
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g Volumen/Tienda/Semana

por Mes

Los mayores incrementos en
volumen/tienda/semana se
observaron durante los meses
de marzo (+30%), abril
(+24%), y septiembre (+29%).

Una baja sustancial en el
movimiento (-16%) durante el
mes de junio impulso el
volumen durante el T2. Esto
se alined con una baja que se
registré en el volumen de
importaciéon durante los

meses de mayoy junio de
2017.
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Il Volume/Tienda/Semana

por Subregion Volumen de Mango /Tienda/Semana
Total EEUU, Subregiones, Entero

El volumen de mango regsitré
un incremento comparado con

400
el afio anterior en todas las o
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Sudoeste. o 8 &
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Il Volumen Vendido en Promocion por
Trimestre

El 31% del mango entero se vendid en
promocion durante els 2017, lo cual
representa una baja de 1 punto porcentual
comparado con el ano anterior.

El T2 registrd la menor porcion de volumen
de mango vendido en promocion con el 30%.

El T1 registré la mayor participacion de
volumen vendido en promocion con el 33%.

% de Volumen de Mango Vendido en

Promocion por Trimestre
Total EEUU, Entero
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I Volumen Vendido en

Promocion por Subregion % del Volumen de Mango Vendido en
Promocion
La subregion Pacifico registro Total EEUU, Su bregiones, Entero
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g Precio Promedio al Por Menor por

Trimestre Precio Promedio al Por Menor del Mango Por
| o » Trimestre
El precio promedio al por menor del mango
$1.40
entero bajo levemente de $.96 to $.95. Total EEUU, Entero
$1.18 $1.17
Enel T2, el precio promedio incrementd un $1.20 $1.12 $1.13
4% a $.88, como resultado de una reduccion
en el volumen de importacion. El precio $1.00 0.8 050 $0.96$0.95
promedio al por menor registré bajas en $0.85  $0.86
todos los demas trimestres. $0.80
El T1 registro la mayor reduccion (-5%) a $0.60
$1.12. Esto se alinea con un incremento tanto
en importaciones como en volumen minorista $0.40
duranteel T1.
$0.20
-5% +4% -4% -3% 1%
$0.00
Q1 Q2 Q3 Q4 2017
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N Precio Promedio al Por

Menor Por Mes

En general, el precio promedio
al por menor bajo un 1%, a
$.95.

A raiz de un incremento en el
volumen, las mayores bajas en
el precio también ocurrieron
durante los meses de
septiembre (-14%), abril (-
13%) y marzo (-11%)
comparado con el ano
anterior.

El mayor incremento en el
precio promedio al por menor
se registré durante el mes de
junio.
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I Precio Promedio al Por

Menor Por Subregion Precio Promedio al Por Menor del Mango
Total EEUU, Subregiones, Entero

La subregién Central
Sudoeste registro el precio

. i $1.40
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5 . - =
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Precio al Por Menor Promocional por

Trimestre . . .
Precio Promedio al Por Menor Promocional

5 ol o del Mango por Trimestre
La reduccion generalene preuooprome ioa Total EEUU, Entero
por menor promocional fue del 2% a $.80.

$1.20
El precio promedio al por menor promocional
registré bajas en todos los trimestres salvo el
T2, que registré un incremento del 5%.

$1.02 $0.99
$1.00 $0.92 $0.94
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g Precio al Por Menor
Promocional por
Subregion

La subregion Central Nordeste
registro el mayor incremento
en el precio promedio al por

menor promocional, con un
alzadel 5% a $.86.

La subregion Nueva Inglaterra

registro la mayor reduccion
conel 11%, a $.86.

$1.20

$1.00

$0.80

$0.60

$0.40

$0.20

$0.00

Precio Promedio al Por Menor Promocional

del Mango
Total EEUU, Subregiones, Entero
g
) N 0
o =8 S 83
) o 2 2 ] %
88 g% & R
g Sy
o
- A
Y o
o O
& o
A
-2% +5% +1% -3% -3% -11% -3% -2%

TotalU.S. East EastSouth Mid Mountain New Pacific South
North  Central Atlantic England Atlantic

Central
2016 2017

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.

$0.89
$0.90

+0%

West
North
Central

26

$0.67
$0.64

-4%

West
South
Central



Precio al Por Menor No Promocional por

Trimestre

El precio promedio al por menor no
promocional registro bajas en todos los
trimestres salvo el T2, que registro un
aumento pequeno del 2%.

Precio Promedio al Por Menor No
Promocional del Mango por Trimestre

Total EEUU, Entero
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Precio al Por Menor No
Promocional por
Subregion

Unicamente las subregiones
Central Nordeste (4%),
Central Sudoeste(3%) y
Montana (1%) registraron
incrementos en el precio
promedio al por menor no
promocional.

Aunque la subregiéon Central
Sudoeste registré el menor
precio promedio al por menor
no promocional a $.77, no
obstante, registré un
incremento del 3% comparado
con el ano anterior.
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Ddélares del Mango/Tienda/Semana por
Trimestre
Total EEUU, Entero

$300 $302

Q3
2016 m 2017

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



Ddlares del Mango/Tienda/Semana por Mes
Total EEUU, Entero
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Ddélares del Mango/Tienda/Semana
Total EEUU, Subregiones, Entero
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Contribucion en Délares del Mango al
Departamento por Trimestre
Total EEUU, Entero

0.54%
°0.53%

Q3
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Mangg Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.




Contribucion en Délares del Mango al
Departmento
Total EEUU, Subregiones, Entero
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Jlll Mango Performance por Subregion

PACIFIC

MONTANA

Leyenda Total
EEUU
Contribucion en Délares 0.42%

Precio Promedio al Por Menor $0.95
del Mango

CENTRAL ATLANTIC
O MEDIO
NORDEST NUEVA
CENTRAL E

INGLATERR

NOROESTE

0.46%

ATLANTICO

CENTRA YR
CENTRAL L
SUDOESTE SUDESTE
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Jlll Volumen Organico por Trimestre
Volumen de Mango Organico por Trimestre

. ) en Miles
EIS\C/)/meen de mango organico incremento un 4000 Total EEUU, Entero o
3,500 -
De manera semejante al mango entero, el
mango organico sigue una tendencia de 3000 2,891
volumen estacional que llega a su pico
durante el T2 y T3, con volumenes mas bajos 2,500 -
duranteel T1y T2.
2,000 -
Los cuatro trimestres registraron
incrementos sustanciales en volumen de 1,500
mango organico. Los mayores incrementos 1,112 1,191
ocurrieron durante el T3 (+36%) y T4 (+35%) 1,000 - 805 939 876
634 596
500 443
+27% +18% +36% +3sz +28%
0
Q1 Q2 Q3 Q4 2017
2016 =2017
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I Volumen Organico por
Subregion

La subregién Pacifico movio
mas de un tercio del total del
volumen de mango organico.

Todas las demas subregiones
registraron incrementos de
dobles digitos en el volumen de
mango organico, con los
mayores aumentos en las
subregiones Central Sudeste y
Atlantico Medio (+75% cada
uno), Central Sudoeste (+73%)
y Montana (+53%).

4,500

4,000

3,500

3,000

2,500

2,000

1,500

1,000

500

Volumen de Mango Organico en Miles

Total EEUU, Subregiones, Entero

+28%  +24% +75% +75%  +53% +15%

152
457

@
™
- N o © -
Q © i o 0 N
™ 0 < <+ -
™ N
l°° I )

Total U.S. East NorthEast South  Mid Mountain New

Central Central Atlantic England

2016 m=m2017

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.

+8%

1,267

D 1,374

Pacific

+20%

289

- 349

South
Atlantic

+17%

o
™
m(")

West
North
Central
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Participacion del Volumen
Organico vs el
Convencional por
Subregion

El mango organico continua
siendo una porcion muy
pequena del volumen total de
mango.

La participacion del volumen
de mango organico oscila
entre un maxino del 3.2% en la
subregion Pacifico, y un
minimo del .5% en las
subregiones Central Noroeste
y Central Sudoeste.

Participacion del Volumen de Mango Organico
vs el del Mango Convencional
Total EEUU, Subregiones, Entero

98.3% 98.3% 98.0% 97.9% 97.1% 98.8% 96.8% 99.3% 99.5% 99.5%

1.7% 1.7% 2.0% 2.1% 2.9% 1.2% 3;/ 0.7% 0.5% 0.5%
— —— ———— —— ] —
N\ N\ . AN N\
fa\& &° & \'b"\\o 6@\0 q}'z’& 'b"{& \'b“\o & &
&0\' 00 (IQ/ ,v’s, t‘\oé Q,Q Q v’." (JG (Jz
069 o§'° @b e@ §9 0{{? OS;Q
\é \,‘9 <° \.e \(9
& & &7 &

Conventional m Organic
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Il Precio Promedio al Por Menor del
Mango Organico

El precio promedio al por menor del mango
organico registré una bajadel 12%. Los
precios promedios resultaron menores
comparado con el ano anterior durante los
cuatro trimestres.

Durante el T1, el precio promedio al por
menor del mango organico registré una baja
del 27%, a $1.93.

Precio Promedio al Por Menor del Mango

Organico
$3.00 Total EEUU, Entero
$2.63
$2.50
$2.21 $2.14
$2.00 $1.93 $1.86
$1'82$1.74
$1.64
$1.50
$1.00
$0.50
-27% -5% -12% -3%
$0.00
Q1 Q2 Q3 Q4
2016 2017

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.

$2.07

$1.81

-12%

2017
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Il Precio al Por Menor del Mango

Organico vs el de Todos los Mangos Precio Promedio al Por Menor del Mango
| - - S Organcio vs el de Todos los Mangos
E mango organico registré un precio casi 6250 Total EEUU, Entero
veces mas alto que el de todos los mangos.
$2.14
La mayor diferencia en el precio ocurrio 62,00 $1.93
durante el T4 2017 con una diferencia de ' ' $1.81
., . . $1.74

$1.01 entre el mango organico y los demas $1.64
mangos.

$1.50

$1.12 $1.13

$1.00 $0.88 50,84 $0.95

$0.50

$0.00

Q1 Q2 Q3 Q4 2017

All = Organic
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| Precio al Por Menor del

Mango Organico vs el de
Todos los Mangos por
Subregion

La subregion Nueva Inglaterra
registré el mayor precio al por
menor para el mango organico
a $2.49, seguido por la
subregion Atlantico Medio a
$2.30.

La subregion Atlantico Medio
también fue la Unica subregion
que registro ventas de mango
convencional por encima de
$1.00 cada uno.

La subregion Nueva Inglaterra
registré la mayor diferencia
entre el mango organicoy
todos los demas mangos, con

4 J® nadiferenciade $1.48.

$3.00

$2.50

$2.00

$1.50

$1.00

$0.50

$0.00

Precio Promedio al Por Menor del Mango
Organico vs el de Todos los Mangos
Total EEUU, Subregiones, Entero

$1.81

$0.95

$2.30

$1.51 $1.50

1.15
$1.05 $1.01 $

$0.76

All

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.

$2.49

$1.51

$1.01

Organic

$1.83 $1.95

$1.41 $1.52

6094 $1.03  $1.08

$0.73
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Délares del Mango Organico en Miles

Total EEUU, Entero
$8,000 -
$7,000 - $6,714
$5,98
$6,000 -
$5,000 -
$4.000 -
$3,000 -
$1,934 $1,956
$2,000 - 1,6 $1 551 $1,713 $1,630
$1 273
$1,000 -
-7% +13% +20% +30% +12%
$0 -
2017
2016 =2017
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Délares de Mango Organico en Miles
Total EEUU, Subregiones, Entero

$8,000 - <
<«
~N
$7,000 34
o
a
$6,000 -
$5,000 -
+12% +15% +29% +35% +39% +4% +5% +2% -17% -26%
$4,000
$3,000
$2,000
$1,000
$0
Total US. East EastSouth Mid Mountain New Pacific South West West
North  Central Atlantic England Atlantic  North South
Central Central Central
2016 m2017
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Participacion de los Délares del Mango Organico
vs los del Mango Convencional
Total EEUU, Subregiones, Entero

96.7%  974%  968%  956% 93994  IT0%  gge,  78:6% 99.3%  99.0%
33%  26% = 32% = 44% 6% g4y o 6% o . :
- - B (o] 0.7/) 1.0A

SIS S

& & %> X S N ® 3 & &
X ¥ J & \a
& & & < ¢ R & &
& & N N < A &
& & R

Conventional ™ Organic
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Ventas y Contribucion de la Fruta Fresca

Fruta Fresca

Cortada $2,110 0.4% 4.0% 0.9%
Fruta Mixta 1 $773 0.6% 1.5% 1.1%
Pina 2 $348 1.6% 0.7% 2.1%
Sandia 3 $330 -3.5% 0.6% -3.1%
Manzanas 4 $265 -4.1% 0.5% -3.7%
Meldn Cantaloupe 5 $106 -4.4% 0.2% -4.0%
S6lo Mango 6 $71 16.2% 0.1% 16.6%
Fresa 7 $52 14.4% 0.1% 14.9%
Melones Mixtos 8 $48 -11.6% 0.1% -11.2%
Otra Fruta de VA 9 $38 14.4% 0.1% 14.9%
Uvas 10 $27 9.0% 0.1% 9.5%
Mango Mixto 11 $26 52.9% 0.0% 48.2%
Melén Honeydew 12 $18 -9.4% 0.0% -9.0%
Naranja 13 $1 150.5% 0.0% 151.0%
Papaya 14 $1 -38.8% 0.0% -38.5%
Toronjas 15 $0 -63.3% 0.0% -63.1%
Durazno 16 $0 -87.2% 0.0% -86.8%
Pera 17 $0 -86.5% 0.0% -86.0%
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% de Tiendas que Vende Mango Fresco
Cortado
Total EEUU, Mango Fresco Cortado

95.3%
94.4%

88.8%

87.3% 87.8%

86.8%

Q3
© 2016 =2017

Mangg Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



Ddlares/Tienda/Semana
Total EEUU, Mango Fresco Cortado

$78 $79

$71

Q3
2016 m 2017

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



Dolares/Tienda/Semana
Total EEUU, Subregiones, Mango Fresco Cortado

$100 -
d
) o 7 o~ 3
$80 o 2 5 & G &
N H o S
* 5
$70 | g o\ o
¥ [o0] n 0
8 5 S8 3@
$60 - o s o
N N
3y 37
$50 - 3; A
$40 -
$30 -
$20 - +11% -1% +8% +18% -1% +9% +8% +23% +6% +4%
$10 -
$0 -
Total US. East EastSouth Mid Mountain New Pacific South West West
North  Central Atlantic England Atlantic  North South
Central Central Central
2016 w2017
49

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



Participacion del Mango Fresco Cortado vs la del
Mango Entero
Total EEUU, Subregiones

82% 81%

24% 18/ 2% 1 25% ooy 199 | 23% 23% = 25%
© \
\ & & & & 'z>° L & & &
o\% 12 18 N o"o Qq} Q’b(’ & cz“ o
Y A A &

eo P é\ e@ N eo o
X X, X R K

& & RGN

Whole = Mango Only Fresh Cut
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Il Rendimiento del Mango Fresco Cortado por Subregion

Ma

PACIFIC

MONTANA

Leyenda

Total
EEUU

Contribucion en Délares

Precio Promedio al Por

0.13%

$4.72

CENTRAL
NOROESTE

CENTRAL
SUDOESTE

ATLANTIC
CENTRAL O MEDIO
NORDEST NUEVA
g INGLATERR

0.11%

ATLANTICO
SUR

CENTRAL
SUDESTE
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Il Enfoque y Parametros de los Datos

Para poder realizar esta revision de la categoria, Nielsen Perishables Group analizé datos
sobre el volumen, los precios, y las ventas con la finalidad de crear un resumen acerca del
rendimiento del sector minorista durante 2017.

Areas de enfoque:
* Rendimiento general de la categoria incluyendo el volumen, precios, y contribucién al
departamento volume, pricing, contribution to department and dollar sales.

* Contribuciony rendimiento de |la categoria desglosados por segmento de |la categoria
« Mango entero
 Organico
e Frescocortado

* Rendimiento por subregién geografica

e Estacionalidad
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Il Enfoque y Parametros de los Datos

La Jerarquia Habitual de la National Mango Board

» Elanalisis se concentra en la examinacion y comparacion del rendimiento del mango durante los
anos civiles 2017 y 2016, al menos que se indique otra cosa.

* Elvolumen de mango entero se cuantifica por unidades. Para aquellos minoristas que venden mango por
libra, se utiliza una tasa de conversion - 1 |b. = 1 unidad.

 ElMango Fresco Cortado incluye productos de mango que se venden en un paquete de producto fresco
cortado que unicamente contiene mango.

* Avraizdelavariabilidad en los calibres de las unidades destinadas a operaciones de producto fresco cortado,
este informe se concentra en las ventas de mango fresco cortado representadas en ddélares, en lugar de
volumen.

Sobre el Conjunto de Datos FreshFacts® de Nielsen Perishables Group

 Elresumen representalos datos minoristas de cadenas de tiendas de viveres y tiendas de membresia que se
asocian con Nielsen Perishables Group, y que manejan mas de $2 millones de ventas anuales/tienda. Estos
datos reflejan aproximadamente el 70% del total de ventas y cubren aproximadamente 18,000 tiendas de
autoservicio a nivel nacional.

» Losdatos representan fruta vendida en el departamento de productos agroalimentarios incluyendo ar'tI'ClSIJLOS
codificados con el sistema UPC, PLU y sistema-2 embalados en la tienda.
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