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Resuniecutivo




EsbozoGeneral de laFruta y de Frutas Tropicales

Elcrecimiento de los dolares de mangofue masvertiginoso gque el del total delsegmentode
frutas en 2017.

A LosDdlares/ Tienda/ Semanaincrementaron aproximadamente el 1% a $24,658.

A Lasfrutas establecidascomo la manzana naranja, ymelon sufrieron bajasen susventas, locual
provoco el crecimiento lento en el total del segmento de la fruta.

A El mangoincremento un 4% a $226tienda/semana y 5% a 238&n volumen/tienda/semana

A El mangopermaneceen el lugar #20 en lalista de clasificacion de Productos con baseen lasventas, y
enel #15 con baseen el volumen.

Lacategoriade fruta tropical continta creciendo aunatasaestable.
A Losdodlares de fruta tropical / tienda/semanaincrementaron por un 4%en 2017.
A El mangorepresenta un tercio de lafruta tropical con un 36% delos dolares de lacategoria.

A De las 5principales frutas tropicales, tinicamente el mango ylos datiles experimentaron crecimiento
en2017.



lll EsbozoGeneral del Mango Entero

Elcrecimiento enlasventas de mangocontinué en2017.
A Elvolumen de mango tienda/semanaincrementé un 5% a 238 mangos.
A Losdolares de mangotienda/semanaincrementaron un 4% a $226

A Elvolumen de mangoincremento en cadatrimestre , salvo el T23%) araiz de unabajaenlas
importaciones durante los mesesde mayo yjunio que provocaron unincremento en el precio al por
menor.

A Peseaunabrechaenlaoferta de producto durante el T2 durante dos afiossucesivos los dolaresy el
volumen del mangofueron aun mayoresenel T2 queen cualquier otro trimestre .

Losdolaresy volumen del mangoincrementaron en 2017 entodas lasregiones, salvo la
Central Sudoeste

A Lasubregion Nueva Inglaterra registré las mayoresventas en ddlares, $314 ftienda/semana seguida
por la Pacificocon $289/tienda/semana Esimportante reconocer que laPacificofue la tnica
subregion con crecimiento de dosdigitos.

A Unicamente la subregion Central Sudoesteregistré una bajaen dolares/tienda/semana conuna
reduccion del 5%,impulsadapor bajassustancialesen los indicesde volumen de los mercadosde
Houston (-24) y Dallas ¢22).



EsbozoGeneral de laPromocion y los Precios del

Mango
Un volumen menor del mango sevendié en promocion en 2017.
A El 31% delvolumen de mango sevendié en promocion, 1punto por debajo comparado con elafio anterior.
A El T2registr6 el menor volumen de mangovendido en promocion con el 30%.

Elprecio tanto con promocion como sin promocion bajé en 2017
A Elprecio promedio al por menor bajé durante todos los trimestres comparado con elafio anterior, salvo el T2.
El precio promedio al por menor bajé un 1% a $.95.

A

A Elprecio promedio al por menor promocional baj6 un 2% a $.80, y gbrecio promedio al por menor no promocional
bajé un 1% a $1.02.

A

Enrelacion a labrechaenla oferta, elprecio promedio al por menor del mangoincrement6 durante los mesesde
mayo, junio, yjulio cuandoel precio del mangoeshistéricamente el menor.

Lamayoriade lassubregionesregistraron un precio promedio al por menor masbajo.

A LassubregionesCentral Sudoestey Montafia registraron el precio al por menor masbajo a $.73 y $.76
respectivamente, ambosincrementando un 1%comparado con elafio anterior.

A Lasubregion Atlantico Medio registro el precio promedio al por menor masalto a $1.15por mango,una baja del
2% comparado con elano anterior.

A Tanto la subregion Central Sudestecomo la Nuevalnglaterra registraron unabajadel 5%en el precio promedio al
por menor a $1.01 cadauno.



Il EsbozoGeneral del Mango Orgénico

Laparticipacion del mercado del mangoorganico se hamantenido al 3% delos dolares del
mangoentero.

A Losdolaresy volumen del mangoorganico incrementaron por dobles digitos en 2017, conaumentos
del 12% y 28%respectivamente.

A El T2 y T3registraron lasventas masfuertes de mangoorganico en 2017, representando $1.9
millones de ddlares de ventas en cadatrimestre .

T

Lasubregion Pacificoregistro lasventas masfuertes de mangoorganico con una participacion del 37%
delosdolaresen 2017.

El mangoorganico tuvo un precio casi2 vecesmasalto que todos los demasmangos.
El precio promedio al por menor del mangoorganico bajo un 12% a $1.81.

Enel T1, elprecio promedio al por menor del mangoorganico registro unareduccion del 27%, a $1.93.

o Io o I»

Elprecio masalto del mangoorganico seobservé en la subregion Nueva Inglaterra a $2.49 cadauno, y
el masbajo enla subregion Central Noroeste a $1.41 cadauno.



Il EsbozoGeneral del Mango Fresco
Cortado

El mango fresco cortadocontinda experimentando un crecimiento masagil que el del mango
entero y lafruta frescacortada.

A El mango frescocortado sigueclasificado en la posicion #6 detoda la fruta frescacortada, mientras
gue el mango frescacortado combinado ocupala posicion #11.

A De manerasemejanteal mangoentero, el T2registré las mayoresventas de mango frescocortado con
$79/tienda/semana

A El 90% de lagiendas de autoservicio vendi6 inicamente articulos de producto fresco cortado de
mangoen 2017, unabajade 5.5puntos porcentuales comparado con elafio anterior.



Il E| Mango SeEstaHaciendo Popular

El crecimiento continuo del mangosugiere que masestadounidensesestan incluyendo el
mangoen surégimen alimentario

A Una de lasprincipales busquedasde alimentos en Google contintia siendoiComocortar un  man g o T
con cientos de videosy sitios educativos disponibles.

A Laselecciony preparacion de lafruta sonlos obstaculos que los consumidoresenfrentan con el mango
entero. Elcrecimiento del producto fresco cortado esta ayudando a resolver esedesafio.

A El mangorepresenta masde un tercio de lasventas de frutas tropicales, locualindica que tal vez
necesitemoconsiderar mover el mango aunacategoriadistinta.

A El mango seencuentra comoingrediente en muchoslugares, desdepaquetesde comida hasta
gastronomiade alta categoria, cocteles unicos a barras de jugos.

A El mango formaparte de laconversaciénsocial popular. jDurante elverano de 2018 los consumidores
seencantaran con elestreno del emoji del mango!






Cambio y Contribucion de las Ventas deFruta
Ano con Ano

Fratas | | $24658 | 09% | = 467% | -02% |
Mandarinas | 6 | $1421 | 109% | = 27% | 02% |

Arandano

Dulce $1,277 5.2% 2 4% 0.1%
“
Cerezas | 9 |  $780 | 113% |  15% | 01%

antaloupe 1 $305 -11.7% 0.6% -0.1%

m_
23 | 125 | 02% | 02% | -0.0% _

$76 -2.2% 0.1% -0.0%

Maige

g Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs. ANO ANT.



B Principales 25 Frutas por Volumen y Cambio y Contribucion del Volumen de Fruta

Contribucién ANo con Ano
I A 0) _
El mangoincremento un 4.9%en Frutas 17,962 -0.5% 52.1% 0.4%
volumen/tienda/semana mientras que la 1 | Platanos 4,753 2.1% 13.8% 0.3%
. . z . 2 Sandia 1,888 -10.2% 5.5% -0.6%
categoria general.defrutas registré unabaja 2 | Manzanas 1855 > 6% = 1% 0.2%
leve en volumen/tienda/semana(-.5%). 4 | Aguacates 1,294 -2.8% 3.8% -0.1%
S Uvas 1,269 3.2% 3.7% 0.1%
_ ; 6 Limones 835 11.4% 2.4% 0.2%
El mangoocupala posicion numero 15 de la 7 | Fresas 754 3.3% 2.2% 0.1%
T .z 8 Naranjas 686 -4.0% 2.0% -0.1%
clasificacionde frutas por volumen. 9 T Limones 617 = 1% 8% 0.1%
Arandano
. 0 0 0,
Elvolumen/tienda/semanadel mango =0 Dulee - AL% L% 0.0%
incrementd aunatasamayor que el 80% ddos 11 | Cantaloupe 364 -1.9% 1.1% -0.0%
. 12 | Mandarinas 297 11.7% 0.9% 0.1%
Principales 25 13 | Cerezas 263 23.0% 0.8% 0.1%
14 Kiwi 244 -10.1% 0.7% -0.1%
15 Mango 238 4.9% 0.7% 0.0%
16 Duraznos 235 -12.0% 0.7% -0.1%
17 Peras 221 -9.2% 0.6% -0.1%
18 | Frambuesas 201 -7.4% 0.6% -0.0%
19 Moras 156 6.4% 0.5% 0.0%
20 | Nectarines 123 -13.4% 0.4% -0.1%
21 Pifas 107 -2.6% 0.3% -0.0%
22 Toronjas 101 -1.8% 0.3% -0.0%
23 Ciruelas 88 -4.9% 0.3% -0.0%
Meldn

24 Honeydew 62 1.9% 0.2% 0.0%
Mange 25 | Mandarinas 46 -4.2% 0.1% 19.0%

* Oorg Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs. ANO ANT.






DOLARES DE FRUTAS TROPICALES
ITIENDA/ SEMANA
Total EEUU, 2017

otal de Frutas Tropicales $619
Mango | smme | waw

Otras Frutas de Especialidad

M& 90% Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.; Produce Database Whole



DOLARES DE LAS FRUTAS
TROPICALES/TIENDA/ SEMANA
Total EEUU, 2017

Todaslas Demas
6%

Higos2%

Coco
2%

Guayab
2% N

Otras Frutas/
de
Especialida)

Tomatlllo
5%

Granada
6%

Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.; Produce Database Whole







lll \/olumen /Tienda/ Semanapor Trimestre
Volumen de Mango/Tienda/ Semanapor

Trimestre
Elvolumen del mangoentero incremento a
. . 400 -+
238 mangostienda/semana unincremento Total EEUU,Entero
del 5% . 350 | 355 a5
313

El T1registré el mayorincremento (+13%) a 300 J 286
171 mangostienda/semana

250 - 297 238
El T2registré el mayorvolumen, pero en
2017 el volumen/tienda/semanabajo un 3%, 200 -
lo cual fue impulsado por unabajaen el L
volumen de importacion. 150 -

117 123
100 -
50 -
+13% -3% +9% +6% +5%
0 ‘
Q1 Q2 Q3 Q4 2017
2016 m2017

' 17
o) -
Ma 95;9 / Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



g Volumen/Tienda/ Semana
por Mes

Losmayoresincrementos en
volumen/tienda/semanase
observaron durante los meses
de marzo (+30%),abril
(+24%), yseptiembre (+29%).

Unabaja sustancialen el
movimiento (-16%)durante el
mesde junio impulso el
volumen durante el T2.Esto
sealined6 conunabajaque se
registré en el volumen de
importacion durante los
mesesde mayo yjunio de
2017.
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Volumen del Mango/ Tienda/ Semanapor Mes
Total EEUU,Entero
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[o0]
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+24%
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RN 1 72
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+30% +0% -16%

-2% +13%
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224
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+29% +7% -12%
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121
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+8%  +5%
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2016 = 2017

Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.
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I Volume/ Tienda/ Semana

por Subregion Volumen de Mango /Tienda/Semana
Total EEUU,Subregiones, Entero

N~
o 3
8 AN
o] ™
(o]
Q]
N
Lo
(e0]
—
N~
<
—

+5% +3% +14% +6% +2% +6% +14% +5% +5% -1%

1 11

Total U.S. East North East South Mid Mountaln New Pacific South West West
Central Central Atlantic England Atlantic North South
Central Central

Elvolumen de mangoregsitro
un incremento comparado con
el ano anterior entodas las
subregiones, salvo la Central 350 -
Sudoeste.

400 -

361

293

300 -

Lasprincipales subregionesen
volumen /tienda/semana
fueron la Central Sudoeste
(337), Pacifico(320), y Nueva
Inglaterra (309). 150 -

250 -

227

D 23
190
BN 105
215

200 -

177

— 271

Lassubregionescon el mayor 100 -
creciemiento envolumen
fueron la Central Sudestey
Pacifico,ambascon un 14% .

50 -

o

2016 m2017
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Ma 9% ‘ Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



llll \/olumen Vendido en Promocion por
Trimestre

El 31% del mangaentero sevendi6 en
promocion durante els2017, lo cual
representa unabajade 1punto porcentual
comparado con elafno anterior.

El T2registré la menor porcion de volumen
de mangovendido en promocion con el 30%.

El T1registré la mayor participacion de
volumen vendido en promocién con el 33%.

40.0% -

35.0% -

30.0% -

25.0% -

20.0% -

15.0% -

10.0% -

5.0% -

0.0%

% deVolumen de Mango Vendido en
Promocion por Trimestre
Total EEUU,Entero

35.8%
33.4%

34.9%

31.7% 1.3% 32.3% 32. 2/031 2%
I | 8%I I I
2.4 pts -2.1 pts +1.5 pts -2.6 pts -1.0 pts
Q1 Q2 Q3 Q4 2017
2016 m 2017
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Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



I Volumen Vendido en

Promocion por Subregion % delVolumen de Mango Vendido en
Promocion
Laisubregion Pacificoregisiro Total EEUU,Subregiones, Entero

la mayor participacion de

., 50.0% - °
volumen en promocion con un \o S g
poco masdel 42%. 45.0% S 8 < SN
< o o <
40.0% - © i} ®
Lasubregion Nueva Inglaterra S B . 3
. , . 35.0% 9~ Y N S X ™ o © X
registré el mayorincremento, & o © 2 o \o < B 2
con unalzade 1.7puntos 30.0% - g S5 < NI
) - N o X N
Lo ; 2
porcentuales. 25 006 - S 0 3 X
Lasubregion Central Sudeste 20.0% -
registré la mayorreduccion, 15.0%
conunabajade 8.1puntos
porcentuales 10.0% - -1.0pts -9pts -8.1pts -3 pts -48pts +1.7pts -5Spts -1.8pts +.9pts +.6 pts
0.0% I I I I I I

Total U.S.East NorthEast South  Mid Mountain New Pacific South West West
Central Central Atlantic England Atlantic North South
Central Central

2016 m2017
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Ma 9% ‘ Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



 Precio Promedio al Por Menor por
Trimestre

El precio promedio al por menor del mango
entero bajo levemente de $.96 to $.95.

Enel T2, elprecio promedio incrementé un
4% a $.88como resultado de unareduccion
en el volumen de importacion. Elprecio
promedio al por menor registré bajasen
todos los demastrimestres.

El T1registré la mayorreduccion (-5%) a
$1.12. Estosealineacon unincremento tanto
enimportaciones como en volumen minorista
durante el T1.

Precio Promedio al Por Menor del Mango Por

Trimestre
$1.40 Total EEUU,Entero
$1.18 $1.17
$1.20 $1.12 $1.13
$1.00 $0.96$0.95
$0.88 $0.89
$0.85 $0.86
$0.80
$0.60
$0.40
$0.20
5% +4% -4% -3% -1%
$0.00
Q1 Q2 Q3 Q4 2017
2016 2017
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Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



Precio Promedio al Por Precio Promedio al Por Menor del Mango por
Menor Por Mes Mes

Total EEUU,Entero

Engeneral, elprecio promedio

$0.95

., $1.40
al por menor bajoun 1%, a o Q 3 N
$.95. R 2 @ b SERT RN
$1.20 - S & - S © ~ @ S
b it ® 3 S o g ©
. . o
Araiz de unincremento en el o e S8 g
. : ()] o &+
volumen, lasmayoresbajasen $1.00 83 ;3; 3 2 v @
el precio también ocurrieron 8 08 m§ ° g
. N~
durante los mesesde $0.80 g s®
septiembre (-14%),abril (-
13%) ymarzo (-11%) $0.60
comparado con elafno
anterior. $0.40
El mayorincremento en el +4% -5% -11% -13% +4% +11% +1% -6% -14% -1% +6% -10% -1%
. . 0.20
precio promedio al por menor ¥
seregistro durante el mesde
junio. $0.00

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sept Oct Nov Dec 2017
2016 2017
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Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



I Precio Promedio al Por

Menor Por Subregion Precio Promedio al Por Menor del Mango
Total EEUU,Subregiones, Entero

Lasubregion Central
Sudoesteregistro el precio

_ 3 $1.40
promedio al por menor mas ~
: : o o g
bajo con $.73, unincremento $1.20 2 o & - S 6:9 o
del 1%. g, 88 gZ=8 @ S 3 S @
O & — — - ™M —
12 It & & & ) &
_ $1.00 2 8 o
Entodas la subregiones, el oS & o
precio promedio al por menor 50.80 S @ Eg
bajo, con laexcepcionde las @
subregionesCentral Nordeste $0.60
(5%), Montana (1%), and
Central Sudoeste(1%).
$0.40
-1% +5% -5% -2% +1% -5% -3% -3% -3% +1%
$0.20
$0.00
Total U.S. East EastSouth Mid Mountain New Pacific South West West
North Central  Atlantic England Atlantic North South
Central Central Central
2016 2017
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Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



Precio al Por Menor Promocional por
Trimestre

Precio Promedio al Por Menor Promocional

del Mango por Trimestre

Lareduccion general en el precio promedio al
por menor promocional fue del 2% a $.80. Total EEUU,Entero

$1.20
El precio promedio al por menor promocional
registr6 bajasentodos lostrimestres salvoel . . *% s099
. - . . 0.92 -
T2, queregistro unincremento del 5%. ¥
$0.81 $0.80
0.80
s $0.71%07° $0.73 g0.71
$0.60
$0.40
$0.20
-9% +5% -2% -4% -2%
$0.00
Q1 Q2 Q3 Q4 2017
2016 = 2017
25

Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



g Precio al Por Menor
Promocional por
Subregion

Lasubregion Central Nordeste
registré el mayorincremento
en el precio promedio al por
menor promocional, con un
alzadel 5% a $.86.

Lasubregion Nueva Inglaterra
registro la mayorreduccion
con el 11%, a $.86.

$1.20

$1.00

$0.80

$0.60

$0.40

$0.20

$0.00

Precio Promedio al Por Menor Promocional
del Mango
Total EEUU,Subregiones, Entero

$0.81
$0.86
$0.92
$0.93
$1.01
$0.98

$0.80
$0.82

$0.61
$0.60

-2% +5% +1% -3% -3%

Total U.S. East EastSouth Mid Mountain
North Central Atlantic

Central
2016

Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.

$0.97

$0.86

-11%

New
England

2017

$0.77
$0.74

-3%

Pacific

$0.95
$0.94

-2%

South
Atlantic

$0.89
$0.90

+0%

West
North
Central

26

$0.67
$0.64

4%

West
South
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Precio Promedio al Por Menor No
Promocional del Mango por Trimestre
Total EEUU,Entero

$1.27 $1.22

Q1 Q2 Q3
%2016 2017

Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



Precio al Por Menor No
Promocional por
Subregién Precio Promedio al Por Menor No

Promocional del Mango
Total EEUU,Subregiones, Entero

Unicamente las subregiones
Central Nordeste (4%),

$1.40
Central Sudoeste(3%) y ~ o & 2 .
~ . . ™ i
Montana (1%)reg|strar_on s120 | @ E a4 = ) & ci - 8 §8 3 ;q
incrementos en el precio 48 @ @ S 4 88 %4
. — —
promedio al por menor no $1.00 N * . < *
promocional. 23 N
69 .
s E 8
., $0.80 g
Aunque la subregion Central
Sudoesteregistré el menor $0.60
precio promedio al por menor
no promocional a $.77, no 50.40
obstante, registro un
incremento del 3%comparado A% A% 9% 2% % 2% A% 9% A% 3%
~ . $0.20
con elano anterior.
$0.00
Total U.S. East EastSouth Mid Mountain New Pacific South West West
North Central  Atlantic England Atlantic North South
Central Central Central
2016 2017
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Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



Dolares del Mango/ Tienda/ Semanapor
Trimestre
Total EEUU,Entero

$300 $302

Q3
2016 = 2017

Ma 91% Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



$400
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$300
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$50

$0

Doélares del Mango/Tienda/ Semanapor Mes
Total EEUU,Entero

—
= 8
P &
A
(o]
o
™
| w ‘

+0% +3% +15% +9% +3% -7% -1%  +13% +11% +5% -7% 2% +4%

$320
$329
$311

T 3309

$311

$217

N 226

$215

I s227

$189

I 5104

$160

I s161

$140

B 3130

$135

R $132

$186
R s214
$193
I $215

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec 2017
2016 m 2017
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Dolares del Mango/ Tienda/ Semana
Total EEUU,Subregiones, Entero

$350 - o S
5 3
= =
$300 - Q ~ P -
o N (<] o
n 4 N N
© N A wn N~
~ Al N
$250 | N & . © o
S o o N ~ S
& Q S @ 3 o &
— ~ N~
o % ¥ 0£| © (_7'9
$200 - b &
[e0)
<
© &
$150 - 7
$100 - I
+4% +7% +8% +4% +3% +1% +10% +3% +1% -5%
$50 -
$0 -

Total U.S.East North East South  Mid Mountain New Pacific South West West
Central Central Atlantic England Atlantic North South
Central  Central
2016 m2017
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Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.



Contribucion en Dolares del Mango al
Departamento por Trimestre
Total EEUU,Entero

0.54%
°0.53%

+.00 pts

Q3 Q4
#2016 ®2017

Mangg Source: NielsenFreshFacts® 2017 vs ANO ANT.




Contribucion en Dolares del Mango al
Departmento
Total EEUU,Subregiones, Entero

0.70% -
>
0.60% - o
o NS © 1
XX =)
AN o)) o
S < 3 S
050% - £ & SE C
a < o o o o
¥ oS o S S
o > ~ ~
L © ° 0 o
0.40% - S N N o o
M O o d
o ?\» ™
N o
0.30% - ©
0.20% -
+ 01 + 02 +.02 + 02 + 00 +.04
pts
- _. l l_. .
0.00% - . .
Total U.S. East North East South Mid Mountaln Pacific South West West
Central Central Atlantic England Atlantic North South

Central Central
72016 m2017
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lll Vango Performance por Subregion

PACIFIC

MONTANA

Leyenda Total
EEUU
Contribucion en Dolares 0.42%

Precio Promedio al Por Menor $0.95
del Manoo

CENTRAL ATLANTIC
O MEDIO
NORDEST NUEVA
CENTRAL E

INGLATERR

NOROESTE

0.46%

ATLANTICO
CENTRA SUR
CENTRAL L
SUDOESTE SUDESTE
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