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EsbozoGeneral de la Fruta y de Frutas Tropicales

El crecimiento de los dólaresde mango fue másvertiginoso que el del total del segmentode 
frutas en 2017.

Å Los Dólares/Tienda/Semanaincrementaron aproximadamente el 1% a $24,658.

Å Las frutas establecidascomo la manzana, naranja, y melón sufrieron bajasen susventas, lo cual
provocó el crecimiento lento en el total del segmento de la fruta.

Å El mango incrementó un 4% a $226/tienda/semana, y 5% a 238 en volumen/tienda/semana.

Å El mango permaneceen el lugar #20 en la lista de clasificaciónde Productos con base en las ventas, y 
en el #15 con base en el volumen.

La categoríade fruta tropical continúa creciendo a una tasaestable.

Å Los dólares de fruta tropical / tienda/semanaincrementaron por un 4% en 2017.

Å El mango representa un tercio de la fruta tropical con un 36% de los dólares de la categoría.

Å De las 5 principales frutas tropicales, únicamente el mango y los dátiles experimentaron crecimiento
en 2017.
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EsbozoGeneral del Mango Entero

El crecimiento en las ventasde mango continuó en 2017.

Å El volumen de mango /tienda/semanaincrementó un 5% a 238 mangos.

Å Los dólares de mango/tienda/semanaincrementaron un 4% a $226

Å El volumen de mango incrementó en cadatrimestre , salvo el T2 (-3%) a raíz de una bajaen las 
importaciones durante los mesesde mayo y junio que provocaron un incremento en el precio al por
menor.

Å Pesea una brecha en la oferta de producto durante el T2 durante dos añossucesivos, los dólares y el 
volumen del mango fueron aún mayoresen el T2 que en cualquier otro trimestre .

Los dólaresy volumen del mango incrementaron en 2017 en todas las regiones, salvo la 
Central Sudoeste.

Å La subregión Nueva Inglaterra registró las mayoresventas en dólares, $314 /tienda/semana, seguida
por la Pacíficocon $289/tienda/semana. Esimportante reconocer que la Pacíficofue la única
subregión con crecimiento de dos dígitos.

Å Únicamente la subregión Central Sudoesteregistró una bajaen dólares/tienda/semana, con una
reducción del 5%, impulsadapor bajassustancialesen los índicesde volumen de los mercadosde 
Houston (-24) y Dallas (-22). 
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EsbozoGeneral de la Promoción y los Precios del 
Mango

Un volumen menor del mango se vendió en promoción en 2017.

Å El 31% del volumen de mango se vendió en promoción, 1 punto por debajo comparadocon el año anterior.

Å El T2 registró el menor volumen de mango vendido en promoción con el 30%.

El precio tanto con promoción como sin promoción bajó en 2017

Å El precio promedio al por menor bajó durante todos los trimestres comparadocon el año anterior, salvo el T2.

Å El precio promedio al por menor bajó un 1% a $.95. 

Å El precio promedio al por menor promocional bajó un 2% a $.80, y el precio promedio al por menor no promocional
bajó un 1% a $1.02.

Å Enrelación a la brecha en la oferta , el precio promedio al por menor del mango incrementó durante los mesesde 
mayo, junio, y julio cuandoel precio del mango eshistóricamente el menor.

La mayoríade las subregionesregistraron un precio promedio al por menor másbajo.

Å Las subregionesCentral Sudoestey Montaña registraron el precio al por menor másbajo a $.73 y $.76 
respectivamente, ambos incrementando un 1% comparadocon el año anterior.

Å La subregión Atlántico Medio registró el precio promedio al por menor másalto a $1.15 por mango, una bajadel 
2% comparadocon el año anterior.

Å Tanto la subregión Central Sudestecomo la Nueva Inglaterra registraron una bajadel  5% en el precio promedio al 
por menor a $1.01 cadauno.
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EsbozoGeneral del Mango Orgánico

La participación del mercadodel mango orgánico se ha mantenido al 3% de los dólaresdel 
mango entero.

Å Los dólares y volumen del mango orgánico incrementaron por doblesdígitos en 2017, con aumentos
del  12% y 28%, respectivamente.

Å El T2 y T3 registraron las ventas másfuertes de mango orgánico en 2017, representando $1.9 
millones de dólares de ventas en cadatrimestre .

Å La subregión Pacíficoregistró las ventas másfuertes de mango orgánico con una participación del 37% 
de los dólares en 2017.

Å El mango orgánico tuvo un precio casi2 vecesmásalto que todos los demásmangos.

Å El precio promedio al por menor del mango orgánico bajó un 12% a $1.81.  

Å Enel T1, el precio promedio al por menor del mango orgánico registró una reducción del 27%, a $1.93.

Å El precio másalto del mango orgánico se observó en la subregión Nueva Inglaterra a $2.49 cadauno, y 
el másbajo en la subregión Central Noroeste a $1.41 cadauno.
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EsbozoGeneral del Mango Fresco 
Cortado

El mango fresco cortado continúa experimentando un crecimiento máságil que el del mango 
entero y la fruta frescacortada.

Å El mango fresco cortado sigueclasificadoen la posición #6 de toda la fruta frescacortada, mientras
que el mango fresco cortado combinadoocupala posición #11.

Å De manerasemejanteal mango entero, el T2 registró las mayoresventas de mango fresco cortado con 
$79/ tienda/semana.

Å El 90% de las tiendas de autoservicio vendió únicamente artículos de producto fresco cortado de 
mango en 2017, una bajade 5.5 puntos porcentuales comparadocon el año anterior.
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El Mango Se EstáHaciendo Popular

El crecimiento continuo del mango sugiereque másestadounidensesestán incluyendo el 
mango en surégimen alimentario

Å Una de las principales búsquedasde alimentos en Google continúa siendoĩCómo cortar un mangoĩ 
con cientos de vídeosy sitios educativos disponibles.

Å La seleccióny preparación de la fruta son los obstáculosque los consumidoresenfrentan con el mango 
entero. El crecimiento del producto fresco cortado estáayudandoa resolver ese desafío.

Å El mango representa másde un tercio de las ventas de frutas tropicales, lo cual indica que tal vez
necesitemoconsiderar mover el mango a una categoríadistinta .

Å El mango se encuentra como ingrediente en muchoslugares, desdepaquetesde comida hasta 
gastronomíade alta categoría, cóctelesúnicosa barras de jugos.  

Å El mango forma parte de la conversaciónsocial popular. ¡Durante el verano de 2018  los consumidores
se encantarán con el estreno del emoji del mango! 
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Rendimientode la Categoríade 

Frutas

2017
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Principales 25 Frutas por Dólares y 
Contribución

Clasific
ación

Dólares/Tienda/S
emana

% CAMBIO 
VS AÑO ANT.

Contribución en
Dólares

% CAMBIO VS 
AÑO ANT.

Frutas $24,658 0.9% 46.7% -0.2%
Manzanas 1 $3,040 -4.8% 5.8% -0.4%
Uvas 2 $2,768 0.4% 5.2% -0.0%
Plátanos 3 $2,621 0.6% 5.0% -0.0%
Fresas 4 $2,212 -0.0% 4.2% -0.1%
Aguacates 5 $1,654 12.9% 3.1% 0.3%
Mandarinas 6 $1,421 10.9% 2.7% 0.2%
Arándano
Dulce 7 $1,277 5.2% 2.4% 0.1%
Naranjas 8 $798 -5.8% 1.5% -0.1%
Cerezas 9 $780 11.3% 1.5% 0.1%
Sandía 10 $760 -4.4% 1.4% -0.1%
Frambuesas 11 $678 -1.7% 1.3% -0.0%
Limón Real 12 $564 4.0% 1.1% 0.0%
Duraznos 13 $448 -0.9% 0.8% -0.0%
Moras 14 $444 8.5% 0.8% 0.1%
Peras 15 $343 -9.3% 0.6% -0.1%
Limones 16 $342 4.1% 0.6% 0.0%
Melón
Cantaloupe 17 $305 -11.7% 0.6% -0.1%
Piñas 18 $275 -3.7% 0.5% -0.0%
Nectarines 19 $248 -6.5% 0.5% -0.0%
Mango 20 $226 3.8% 0.4% 0.0%
Ciruelas 21 $186 0.3% 0.4% -0.0%
Toronjas 22 $166 2.5% 0.3% 0.0%
Kiwi 23 $125 0.2% 0.2% -0.0%
Melón
Honeydew 24 $76 -2.2% 0.1% -0.0%
Papaya 25 $64 -7.6% 0.1% -0.0%

Source: Nielsen FreshFacts® 2017  vs. AÑO ANT. 

Cambio y Contribución de las Ventas de Fruta
Año con Año

11

El mango incrementó un 3.8% en
dólares/tienda/semana, casi4 vecesmejor que 
la categoríageneral de frutas.

El mango ocupala posición número 20 en la 
clasificaciónde frutas por dólares, y ha 
mantenido esaposición desde2013.

Como contribuyente al departamento de 
productos agroalimentarios las frutas
registraron una baja leve (-.2%), mientras que 
el mango se mantuvo estable.

Los dólares del mango/tienda/semana
incrementaron a una tasamayor que dos 
tercios de los Principales25



El mango incrementó un 4.9% en
volumen/tienda/semana, mientras que la 
categoríageneral de frutas registró una baja
leve en volumen/tienda/semana(-.5%).

El mango ocupala posición número 15 de la 
clasificaciónde frutas por volumen.

El volumen/tienda/semanadel mango 
incrementó a una tasamayor que el 80% de los
Principales25 

Principales 25 Frutas por Volumen y 
Contribución

Source: Nielsen FreshFacts® 2017  vs. AÑO ANT. 

Cambio y Contribución del Volumen de Fruta
Año con Año
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Clasifi
cació

n Producto

VOLUMEN 
/TIENDA/SEMAN

A

% CAMBIO VS 
AÑO 

ANTERIOR

CONTRIBUCIÓN 
DEL VOLUMEN AL 
DEPARTAMENTO

% CAMBIO VS 
AÑO ANTERIOR

Frutas 17,962 -0.5% 52.1% -0.4%
1 Plátanos 4,753 2.1% 13.8% 0.3%
2 Sandía 1,888 -10.2% 5.5% -0.6%
3 Manzanas 1,855 -2.6% 5.4% -0.2%
4 Aguacates 1,294 -2.8% 3.8% -0.1%
5 Uvas 1,269 3.2% 3.7% 0.1%
6 Limones 835 11.4% 2.4% 0.2%
7 Fresas 754 3.3% 2.2% 0.1%
8 Naranjas 686 -4.0% 2.0% -0.1%
9 Limones 617 7.1% 1.8% 0.1%

10
Arándano

Dulce 381 4.1% 1.1% 0.0%

11
Melón

Cantaloupe 364 -1.9% 1.1% -0.0%
12 Mandarinas 297 11.7% 0.9% 0.1%
13 Cerezas 263 23.0% 0.8% 0.1%
14 Kiwi 244 -10.1% 0.7% -0.1%
15 Mango 238 4.9% 0.7% 0.0%
16 Duraznos 235 -12.0% 0.7% -0.1%
17 Peras 221 -9.2% 0.6% -0.1%
18 Frambuesas 201 -7.4% 0.6% -0.0%
19 Moras 156 6.4% 0.5% 0.0%
20 Nectarines 123 -13.4% 0.4% -0.1%
21 Piñas 107 -2.6% 0.3% -0.0%
22 Toronjas 101 -1.8% 0.3% -0.0%
23 Ciruelas 88 -4.9% 0.3% -0.0%

24
Melón

Honeydew 62 1.9% 0.2% 0.0%
25 Mandarinas 46 -4.2% 0.1% -0.0%



Rendimientode la FrutaTropical

2017
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Dólares de Frutas Tropicales/Tienda/ 
Semana

Los dólares del mango/tienda/semana
incrementaron un 4% a $226.

El mango mantuvo la mismatasade 
crecimiento que la categoríageneral de frutas
tropicales.

Las mayorestasasde crecimiento de 
productos tropicales se registraron en las 
frutas de bajo volumen como la guayaba, los
higos, y los dátiles.

DÓLARES DE FRUTAS TROPICALES 
/TIENDA/ SEMANA
Total EEUU, 2017

DÓLARES 
/TIENDA/SEMANA

% CAMBIO vs AÑO 
ANT.

Total de Frutas Tropicales $619 +4%

Mango $226 +4%

Kiwi $125 +0%

Papaya $64 -8%

Dátiles $52 +25%

Granada $39 -16%

Tomatillo $33 +6%

Otras Frutas de Especialidad $18 +33%

Guayaba $15 +81%

Coco $15 +9%

Higos $11 +25%

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs AÑO ANT.; Produce Database - Whole
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Participación de los Dólares de Frutas
Tropicales

DÓLARES DE LAS FRUTAS 
TROPICALES/TIENDA/ SEMANA

Total EEUU, 2017El mango registró la participación másalta de 
los dólares de frutas tropicales con el 36%.

Los siguientes tres artículos combinados
(kiwi, papaya y dátiles) representaron una
participación global del 38%.

Esto esun indicio que el mango se está
moviendo haciael mercadopopular, y tal vez
necesitesepararsede las frutas tropicales
para quedar representado como categoría
independiente, semejantea la categoríade la 
piña.

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs AÑO ANT.; Produce Database - Whole
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Rendimientodel Mango Entero

2017
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El volumen del mango entero incrementó a 
238 mangos/tienda/semana, un incremento
del 5% .

El T1 registró el mayor incremento (+13%) a 
171 mangos/tienda/semana.

El T2 registró el mayor volumen, pero en
2017 el volumen/tienda/semanabajó un 3%, 
lo cual fue impulsadopor una bajaen el 
volumen de importación .

Volumen /Tienda/Semanapor Trimestre

Volumen de Mango/Tienda/Semanapor
Trimestre

Total EEUU, Entero
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Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs AÑO ANT.

+13% -3% +9% +6% +5%
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Volumen/Tienda/Semana
por Mes Volumen del Mango/Tienda/Semanapor Mes

Total EEUU, Entero
Los mayores incrementos en
volumen/tienda/semanase 
observaron durante los meses
de marzo (+30%), abril
(+24%), y septiembre (+29%).

Una bajasustancialen el 
movimiento (-16%) durante el 
mesde junio impulsó el 
volumen durante el T2. Esto
se alineó con una bajaque se 
registró en el volumen de 
importación durante los
mesesde mayo y junio de 
2017.
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-3% +9% +30% +24% +0% -16% -2% +13% +29% +7% -12% +8% +5%
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+5% +3% +14% +6% +2% +6% +14% +5% +5% -7%
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El volumen de mango regsitró
un incremento comparadocon 
el año anterior en todas las 
subregiones, salvo la Central 
Sudoeste. 

Las principales subregionesen
volumen /tienda/semana
fueron la Central Sudoeste
(337), Pacífico(320), y Nueva 
Inglaterra (309).

Las subregionescon el mayor 
creciemiento en volumen
fueron la Central Sudestey 
Pacífico, ambascon un 14% .

Volumen de Mango /Tienda/Semana
Total EEUU, Subregiones, Entero



El 31% del mango entero se vendió en
promoción durante els2017, lo cual
representa una bajade 1 punto porcentual
comparadocon el año anterior.

El T2 registró la menor porción de volumen
de mango vendido en promoción con el 30%.

El T1 registró la mayor participación de 
volumen vendido en promoción con el 33%.

Volumen Vendido en Promoción por
Trimestre % de Volumen de Mango Vendido en

Promoción por Trimestre
Total EEUU, Entero
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-2.4 pts -2.1 pts +1.5 pts -2.6 pts -1.0 pts
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-1.0 pts -.9 pts -8.1pts -.3 pts -4.8 pts +1.7 pts -.5 pts -1.8 pts +.9 pts +.6 pts
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La subregión Pacíficoregistró
la mayor participación de 
volumen en promoción con un 
poco másdel 42%.

La subregión Nueva Inglaterra
registró el mayor incremento, 
con un alzade 1.7 puntos
porcentuales.

La subregión Central Sudeste
registró la mayor reducción, 
con una bajade 8.1 puntos
porcentuales.

% del Volumen de Mango Vendido en
Promoción

Total EEUU, Subregiones, Entero



El precio promedio al por menor del mango 
entero bajó levemente de $.96 to $.95.

Enel T2, el precio promedio incrementó un 
4% a $.88, como resultado de una reducción
en el volumen de importación . El precio
promedio al por menor registró bajasen
todos los demástrimestres .

El T1 registró la mayor reducción (-5%) a 
$1.12. Esto se alíneacon un incremento tanto
en importaciones como en volumen minorista
durante el T1.

Precio Promedio al Por Menor por
Trimestre Precio Promedio al Por Menor del Mango Por 

Trimestre
Total EEUU, Entero
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-5% +4% -4% -3% -1%
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Precio Promedio al Por 
Menor Por Mes

Precio Promedio al Por Menor del Mango por
Mes

Total EEUU, Entero

$
1

.1
1 $

1
.2

0

$
1

.2
3

$
1

.0
6

$
0

.8
4

$
0

.7
6

$
0

.7
3

$
0

.8
9

$
1

.2
4

$
0

.9
6

$
1

.1
6

$
1

.1
2

$
0

.9
6

$
1

.1
6

$
1

.1
3

$
1

.0
9

$
0

.9
2

$
0

.8
7

$
0

.8
4

$
0

.7
4

$
0

.8
4

$
1

.0
7

$
0

.9
5

$
1

.2
2

$
1

.0
1

$
0

.9
5

$0.00

$0.20

$0.40

$0.60

$0.80

$1.00

$1.20

$1.40

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sept Oct Nov Dec 2017

2016 2017

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs AÑO ANT.

Engeneral, el precio promedio
al por menor bajó un 1%, a 
$.95.

A raíz de un incremento en el 
volumen, las mayoresbajasen
el precio también ocurrieron
durante los mesesde 
septiembre (-14%), abril (-
13%) y marzo (-11%) 
comparadocon el año
anterior.

El mayor incremento en el 
precio promedio al por menor
se registró durante el mesde 
junio.

+4% -5% -11% -13% +4% +11% +1% -6% -14% -1% +6% -10% -1%
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Precio Promedio al Por
Menor Por Subregión

La subregión Central 
Sudoesteregistró el precio
promedio al por menor más
bajo con $.73, un incremento
del 1%.

Entodas la subregiones, el 
precio promedio al por menor
bajó, con la excepciónde las 
subregionesCentral Nordeste
(5%),  Montaña (1%), and 
Central Sudoeste(1%). 
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La reducción general en el precio promedio al 
por menor promocional fue del 2% a $.80.

El precio promedio al por menor promocional
registró bajasen todos los trimestres salvo el 
T2, que registró un incremento del 5%.

Precio al Por Menor Promocional por
Trimestre

Precio Promedio al Por Menor Promocional
del Mango por Trimestre

Total EEUU, Entero
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Precio al Por Menor
Promocional por
Subregión

La subregión Central Nordeste
registró el mayor incremento
en el precio promedio al por
menor promocional, con un 
alzadel 5% a $.86.

La subregión Nueva Inglaterra
registró la mayor reducción
con el 11%, a $.86.
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El precio promedio al por menor no 
promocional registró bajasen todos los
trimestres salvo el T2, que registró un 
aumento pequeñodel 2%.  

Precio al Por Menor No Promocional por
Trimestre

Precio Promedio al Por Menor No 
Promocional del Mango por Trimestre

Total EEUU, Entero
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Precio al Por Menor No 
Promocional por
Subregión

Únicamente las subregiones
Central Nordeste (4%), 
Central Sudoeste(3%) y 
Montaña (1%) registraron
incrementos en el precio
promedio al por menor no 
promocional.

Aunque la subregión Central 
Sudoesteregistró el menor
precio promedio al por menor
no promocional a $.77, no 
obstante, registró un 
incremento del 3% comparado
con el año anterior. 
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Los Dólares/Tienda/Semanaregistraron un 
incremento del 4% a $226.

Los dólares ascendierona un pico durante el 
T2 a $302/tienda/semana, un incremento del 
1% comparadocon el año anterior.

Estosresultados están alineadoscon las 
tendenciasestacionalestípicas que se 
observanen los dólares del mango.

Dólares/Tienda/Semanapor Trimestre

Dólares del Mango/Tienda/Semanapor
Trimestre

Total EEUU, Entero
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Dólares/Tienda/Semana
por Mes

El mesde agosto registró la 
mayor velocidad de los
dólares con $351 de mango 
vendido por/tienda/semana. 

Los mesesde marzo (+15%), 
agosto (+13%) y septiembre
(+11%) registraron los
mayores incrementos en la 
velocidad de los dólares.

Dólares del Mango/Tienda/Semanapor Mes
Total EEUU, Entero

Source: Nielsen FreshFacts® 2017 vs AÑO ANT.
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Dólares/Tienda/Semana
por Subregión

Las tres subregiones
principales en
dólares/tienda/semanaen
2017 fueron la Nueva 
Inglaterra ($314), Pacífico
($289) y Atlántico Medio 
($263).

La subregión Central Sudoeste
fue la única que registró una
bajaen los dólares del mango 
/tienda/semana, con un 5%, 
pero aún permanecióentre las 
principales cuatro
subregiones.

Dólares del Mango/Tienda/Semana
Total EEUU, Subregiones, Entero
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Engeneral, la Contribución en Dólares del 
mango al departamento de productos
agroalimentarios incrementó ligeramente
comparadocon el año anterior.

La contribución pico del mango al 
departamento fue durante el T2 (.53%), y la 
menor contribución ocurrió durante el T4 
(.28%).

Contribución a las Ventas del 
Departamento

Contribución en Dólares del Mango al 
Departamento por Trimestre

Total EEUU, Entero
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Contribución en Dólares al 
Departamento de 
Productos
Agroalimentarios por
Subregión

Aunque la subregión Central 
Sudoesteregistró la mayor 
contribución en dólares al 
departamento de productos
agroalimentarios con el .54%, 
la región sufrió una bajade .02 
puntos porcentuales
comparadocon el año anterior.

La contribución en dólares del 
mango registró el mayor 
crecimineto en la subregión
Pacífico, con un alzade .04 
puntos porcentuales.
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Mango Performance por Subregión
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Leyenda Total 
EEUU

Contribución en Dólares 0.42%

Dólares por Tienda/Semana $226

Volumen por Tienda/Semana 238

Precio Promedio al Por Menor
del Mango
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