IMPULSANDO LA DEMANDA & LOGRANDO EXITO
PARA TODA LA

INDUSTRIA DEL MANGO

Desde 2005, la National Mango Board (NMB) ha estado emprendida en la misidn de traer el encanto que el mundo siente 3 25 Ib
por el mango a los Estados Unidos. Nuestro objetivo ha sido popularizar el mango - asegurando la conversién del mango ® S

de una fruta exotica a una necesidad cotidiana.
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Gracias a ustedes, la inversion que han estado haciendo esta dando réditos. Hoy por hoy, el mango es la 1 3 o
13ra fruta mas popular en los EEUU.! X

Nuestros programas promocionales han contribuido al incremento a 3.25 libras 1.88 IbS
per capita que se ha generado en el consumo en los EEUU, lo cual representa
un aumento significativo comparado con el promedio de 1.88 libras que existia

al inicio del programa.? 2005 2020

El volumen de importaciéon de mango de los 5 principales paises ha incrementado por un 93% desde 2005.2

El valor generado por los programas de la National Mango Board durante los tltimos 6 afios ha resultado en una ganancia adicional de
$508 millones para la industria del mango.*

EL MANGO AVANZA CON iMPETU

El mango esta imprimiendo su huella en la cultura americana - lo cual es evidente al ver el tremendo crecimiento registrado por el mango en menus de
restaurantes, asi como la explosion de nuevos productos de mango en el mercado.

- - BASKIN
WENDY’S MCDONALD’S TGI FRIDAYS ROBBINS

El mango es el articulo
agroalimentario de mayor
crecimiento entre todas las
frutas y hortalizas que se usan
como guarnicioén, registrando
= ] un incremento de +154%

S . en menus durante los Gltimos

4 afos.’

Healthy
Choice.

OES
' SWEET & IANGY
SUPERSNACKS

También hemos inspirado lealtad entre algunos amantes
del mango de alto perfil, y han generado amplia cobertura
en los medios de comunicacién. Incluso lanzamos nuestra
propia Tienda del Mango improvisada en la Gran Manzana
en 2019.

Necesitamos su ayuda para continuar nuestro éxito.



DERRIBANDO BARRERAS

Nuestra investigacion al consumo nos indica los motivos por los que los consumidores no estan agregando el mango a sus
canastas con mayor frecuencia. Esto ha servido como guia para nuestro programa en el esfuerzo por superar estos desafios:
- Cémo cortar un mango - Como identificar variedades de mango
- Coémo seleccionar un mango maduro - El mango siempre estd en temporada
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Ql/PEPBI que los consumidores se sentirian motivados a comprar
mas mango, y nuestro programa se ha enfocado en elevar
a estos atributos atractivos:
' ‘ - Beneficios para la salud y nutricién

- Versatilidad e ideas creativas para servirlo
- Naturalmente dulce, sabor delicioso
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a los consumidores.
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a los retornos por nuestra cosecha, y las actividades de mejor calidad para asegurar que los consumidores (February 2013 to June 2019)
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Miembro del Consejo de Administracién, Guatemala embalaje y procedimientos, y nos hemos dedicado a

actividades educativas en toda la cadena productiva.

—— AGRADECEMOS SU APOYO

Gracias por hacer todo esto posible. Seguimos comprometidos con asegurar que la inversién de cuotas esta produciendo los mejores
resultados posibles para toda la industria del mango. Agradecemos su constante apoyo.

Para obtener mas informacion acerca del trabajo de la National Mango Board, visiten Mango.org.

0 @ @Mangoboard ‘ g @Mango_board



