


Il Resumen Ejecutivo - Resultados de la Primera Mitad
Volumen

Incremento de un 12% comparado con el afio anterior con 287 mangos por tienda por semana

e Reduccion leve de mayo a junio pero, alin asi, se registré un creciemiento de dobles digitos (12%)

* Nueva Inglaterra registro una ligera baja durante el T1y se ha mantenido estable a lo largo de este ano.

 Mencionamos un repunte para la Subregion Central Sudoeste durante el T1 - encabeza a todas las regiones de
EE.UU. superando a la Subregion Pacifico por un pequeno margen

Precio Promedio al Por Menor

Reduccién del 5% comparado con el afio anterior a $.91 para todo EE.UU.

» Los precios registraron bajas en todas las regiones comparado con el ano anterior, salvo la Subregiéon Nueva
Inglaterra que se mantuvo estable y la Subregion Montana que incrementé un 1%

e Los picos y bajos fueron $1.10 en la Subregion Atlantico Medio, y $.70 en la Subregion Central Sudoeste

Ventas

Incremento del 6% comparado con el afio anterior con $261 ddlares/tienda/semana

» (Cadaregion demostro crecimiento salvo la de Nueva Inglaterra que permanecio estable - pero registro las mayores
ventas con $344

e Lamas bajafue la Central Sudeste con $187, pero esta regién registro el mayor incremento con el 18%

CLASI F|CAC|ON DE FRUTAS (52 semanas sucesivas, terminando el 30 de junio de 2018)

* Elmango ascendio un lugar a la posicion #14 en Volumen/Tienda/Semana

* Elmango permanece en la posicion #20 en Ventas/Tienda/Semana

 ElMango Fresco Cortado esta en la posicion #6 comparado con otros frutas frescas cortadas



Mango 287 7 12% mas que
el Ano Anterior

Platanos #1 Sandia#2 Manzana#3 Aguacates#4

$.91 cadauno 1 5% comparado

con el Ano

Anterior
Pico il.ll Febrero Ba"a i.82 Maio
Mango $261 1 6% mas que el 20va posicion

Ano Anterior
Manzana#1 Uvas#2 Platanos#3 Fresas#4 Aguacates#5

Contribucion al Depto. de Productos Agroalimentarios

5% Estable comparado
con el Ano Anterior
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Mango Volumen/Tienda/Semana
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Frecio Fromedio al Por Menon ael /Wa/zgo
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Precio Promedio al Por Menor del Mango
Total EE.UU. por Region
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Fromedio de Verltad por 7 iende por
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Il Resumen Ejecutivo

Este informe tiene la finalidad de ser direccional. Existe una omision en los datos que se
debe acatar:

 EIUSDA no capturoé datos de minoristas durante la semana que termind el 10 de marzo de 2018. NO se
incluyeron las cifras para la misma semana de 2017 para equilibrar el analisis comparativo.

Esbozo General
Incremento del 9% en tiendas con anuncio durante la 1ra Mitad de 2018

* Incremento del 44% en tiendas con anuncio durante el mes de Abril 2018

 Bajadel 9% en tiendas con anuncio durante el mes de Mayo 2018
Nordeste y Sudoeste - cada unaregistré una baja del 3%

 Bajadel 6% entiendas con anuncio durante el mes de Junio 2018
Nordeste (-11%) y Sudoeste (-18%)

En general, las subregiones Nordeste y Sudoeste fueron las Unicas areas que registraron una baja en el

numero de tiendas con anuncio

Incremento del 5% en tiendas con anuncio durante la 1ra Mitad de 2018 - Organicos

Orientacion del USDA (AMS) baja del 7% en el niUmero de tiendas con anuncio para los meses de
Mayo/Junio para la categoria de frutas, y una baja del 4% en tiendas con anuncio para todos los productos
basicos
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Mimero de 7 iendad con Anuncio
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CLASIFICACION DE FRUTAS pore Volumen
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CLASIFICACION DF FRUTAS ot Ventas
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Il PARAMETROS DE LOS DATOS

Sobre el Conjunto de Datos de Nielsen Perishables Group, FreshFacts®

* Losdatos representan ventas de mango al por menor obtenidas de cadenas de tiendas de
autoservicioy de tiendas de club que tienen alianzas con Nielsen Perishables Group, y que
manejan mas de $2 millones en ventas anuales/tienda.

o Estos datos reflejan aproximadamente el 70% de las ventas totales y representan
aproximadamente 18,000 tiendas a nivel nacional.

Sobre el Conjunto de Datos de USDA-AMS Market News

» Losdatos se obtuvieron del informe sobre la actividad minorista del portal del USDA-

AMS Market News.
e Este conjunto de datos se basa Unicamente en una encuesta semanal de 500 minoristas

que representan mas de 29,000 tiendas de autoservicio individuales con atributos
publicitados semanalmente.
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