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MISIÓN Y VALORES FUNDAMENTALES PARA EL PERIODO 2012-2014 S
La misión de la National Mango Board (NMB) es incrementar la concientización y el consumo  
de mango fresco en los Estados Unidos.  

• Operamosenformatransparenteparaelbeneficiodelaindustriadelmango
• Todosestamostodosincluidosenlaindustriadelmangoysensiblesalascuestionesque 

afectan a las partes interesadas

• Nosotrosentendemosalaindustriaatravesdelainvestigacionyeducacion
• Priorizamoselinterésdelaindustriadelmangosobreelinteréspropio
• Noscomunicamosabiertamentedentrodelaindustriadelmango
• Realizamosnuestrasoperacionesconintegridadyrespeto
• Actuamosenformaunificadaparacumplirlosobjetivosdelaindustriadelmango
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 AmedidaquelademandadelmangoenlosEstadosUnidoscontinúa
incrementando año con año, la NMB se enorgullece de poder desempeñar 
sufunciónalmismotiempoqueelmangoseconvierteenunproductocada
vez más popular en las canastas de fruta de las familias en todo el país. Pese 
aqueel2014fueunañodemuchosretos,entreloscualesseincluyeuna
bajasignificativaenlasimportacionesanualesdemangoaraízdelaescasez
enlaoferta,asimismo,fueunañodeavancesquepermitióalaindustriadel
mango ascender a nuevas alturas. Las actividades de investigación y pro-
moción realizadas por la NMB en la actualidad están logrando un mayor 
alcancealquesehabíalogradoanteriormenteconproductores,importado-
res, y consumidores. A continuación se enumeran algunos de esos ejemplos:
 LaNMBcontinuóconsusactividadesdecomercializacióndeenfoque
multifacéticoconlafinalidaddeinspiraralosconsumidoresdetodaslas
edades y estratos sociales a comer mango de manera más frecuente. Uno 
delosdescubrimientosquetalvezfuedemayorinterésen2014fueque
elmangononecesariamentecompiteconotrasfrutas,sinoquesecomple-
mentaconellas.Lainvestigaciónmásrecienteconcluyóquelasfamiliasque
consumen más fruta tienden a ser más diversas en su selección de productos, 
locualhacemásprobablelainclusióndelmangoensuselección.LaNMB
está asimilando éstas y otras conclusiones, y las está incorporando en cada 
unodenuestrosprogramasenlamedidaqueavanzamosconnuestramisión
de incrementar el consumo de mango fresco, y fomentar una industria pu-
jante. La NMB, asimismo, logró algunos avances importantes en la comer-
cialización y promoción en los medios del sector de servicio de alimentos, 
mientrasquecontinuócultivandosusalianzasexistentesconminoristas
pequeñosygrandesentodoslosEE.UU.Todoelloparapoderasegurarque
losconsumidoresestánrecibiendomensajesclaros,educativos,ycoherentes
acerca del mango.  
 En materia de investigación, la NMB continuó apoyando a la industria del 
mango fresco a través de avances importantes en las áreas de aseguramiento 
de calidad, inocuidad alimentaria, nutrición, y salud. Al reunir las conclu-
sionesylosresultadosquesehanrecolectadodurantelosúltimosaños,
la NMB produjo diversos materiales de soporte, además de un sitio web, 
quetienenelfindebrindarlainformaciónmásrecientesobrelainocuidad
alimentaria a los productores e importadores de mango, en cuatro idiomas. 
Ahoralosmiembrosdelaindustriatienenaccesodirectoalosrecursosmás
actualizados sobre la inocuidad alimentaria, y tienen la oportunidad de apli-

carelconocimientoylaexperienciaquelaNMBhaacumulado.
 Por otra parte, la NMB continuó fortaleciendo su relación con la in-
dustria del mango por medio de un diálogo bidireccional y la difusión de 
conocimiento,loscualesestángenerandobeneficioshechosposiblespor
esta colaboración. Desde la presentación de los resultados más recientes de 
la investigación a los productores e importadores en reuniones de difusión 
presenciales,hastaelmejoramientodenuestroinformesobrelacosechadel
mangoparaquelosminoristastenganunaherramientaadicionalparatomar
decisiones,esteflujodeinformaciónestabeneficiandoatodalacadenapro-
ductiva del mango. 
 Desde el 2008, la industria 
delmangohainvertido$27.63
millones en los programas 
de la NMB. La investigación 
sobre la demanda en el sec-
tordeconsumomuestraque
durante ese periodo la industria 
harecibidounincrementode
$279.30millonesenventas
FOBdirectamenteatribuibles
a los programas de la NMB, lo 
cualequivaleaunretornosobre
la inversión de 10.11 a 1. Es 
decir, por cada dólar invertido 
en la NMB desde 2008, la indu-
striadelmangohapercibidoun
retornode$10.11.
 La NMB se enorgullece de 
los avances logrados en 2014, 
y reconoce a todas las personas 
quecontribuyeronaléxitode
esteaño.−¡Demayorimportancia,quieroextendermimássinceroagra-
decimiento a la industria del mango por ofrecerle a los consumidores de 
EE.UU. un producto tan delicioso y nutritivo!

Atentamente,
ManuelMichel

CARTA DEL DIRECTOR EJECUTIVO
MANUEL MICHEL, DIRECTOR EJECUTIVO DE LA NMB 
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 Enalgúnmomentouotrodurantenuestracarreraenlaindustriade
productos agroalimentarios,  se presenta la oportunidad de participar en 
eldesarrolloolaexpansióndelmercadodeunproductoagroalimentario
fresco.HasidounhonorparamíprestarservicioenlaNMB,ydedicarme
precisamenteaesoconelmangofresco.Loqueesinteresanteyasombroso
eslaexperienciadetrabajarconindividuosapasionadosquecompartenlos
mismoscriteriosyqueseesmeranpordarleímpetualasactividadesquenos
permitenlograrlosavancesquetantonecesitamos.Esunaexperienciamara-
villosa, y la recomiendo cabalmente a miembros de la comunidad del mango 
aquienesquisierainstaraprestarservicioenlaNMBcomointegrantesdel
Consejo de Administración.
 Durante los años 90, algunos pioneros de la industria del mango como 
ChuckCiruli,LarryNienkerkyGeorgeMendez,ademásdeotroslíderes
de la industria del mango, dieron vida a la idea de crear una cámara de 
promociónagrícola,mismaquecrecióyflorecióhastaconvertirseenloque
hoyconocemoscomolaNMB.Asimismo,debemosdarlecréditoalaFresh
ProduceAssociationoftheAmericas,elórganoquesirviócomolaplatafor-
ma. William Watson, el Director Ejecutivo fundador, impulsó a la cámara en 
formatalquedespertólaatenciónpúblicanacionalconlaayudadealgunos
miembros apasionados de la industria de los Estados Unidos, y de los países 
productores. Sin embargo, las operaciones de la cámara sufrieron un revés en 
2012conelterremotodelretirodeproductodelmercadoquesecolocóal
frenteyalcentrodelaatenciónpública.
 A manera de respuesta, en 2013 la cámara priorizó el tema de la inocui-
dad alimentaria del mango como el más importante de toda su cartera de 
actividades.ElManualSobrelasMejoresPrácticasdePostcosechaparael
ManejodelMangodelaNMB,quefueiniciadoporconsejosdeadmin-
istraciónanteriores,cobrómucharelevancia.Losmiembrosdelconsejo
de administración y del personal administrativo de la NMB promovieron 
ydifundieronestaherramienta,ademásdelKitdeCapacitaciónSobrela
InocuidadAlimentariadelMangoylaGuíadeRespuestaanteProblemasy
Crisis,conmuchovigorentrelosmiembrosdelaindustria.LaNMBtam-
bién auspició Conferencias Sobre la Inocuidad Alimentaria del Mango para 
difundir información acerca de la inocuidad alimentaria y sus lineamientos. 
El consejo brindó todo su apoyo, y pregonó desde lo más alto la importan-
cia de la inocuidad alimentaria. 
 Además de la inocuidad alimentaria, el consejo continuó aprobando los 

fondos para realizar proyectos de inves-
tigación innovadores sobre los atributos 
benéficosparalasalud,yformasdeme-
jorarlacalidadylaexperienciadelcon-
sumidor. Con la visión y el esfuerzo de los 
miembros del departamento de relaciones 
conlaindustriasepudocultivarunesque-
madecomunicaciónmásclaroyeficaz
entrelosproductores,exportadores,ylos
comercializadores. La Comercialización, 
elenfoquemásindispensableparala
Cámara, continuó su trayectoria sobre-
saliente a lo largo de 2014 con eventos 
comonuestracampaña“Mangover”,que
instruyó a los consumidores sobre cómo 
actualizar sus comidas con la añadidura 
delsabortropicaldelmango.Eléxitodeestacampañaconlosconsumidores
fuetangrande,querecibimosunpremiomuyprestigiosopor“Desempeño
Superior en el Desarrollo de la Reputación y el Emprendimiento con la 
Marca” en la Categoría de Alimentos y Bebidas (Productos Básicos Agroali-
mentarios),ademásdelPremioporExcelenciaenlaComercializaciónde
la publicación Produce Business; ¡ambos son eventos grandiosos! Nuestro 
proyectodeIslasparaelMangohasidomuypopular,ylosincrementosque
hanocurridoenlaconcientizaciónsobreelmango,elconsumoenEstados
Unidos,yelretornosobrelainversióndelmangofrescoahoranoscolocan
en una posición envidiable comparado con otros grupos de promoción agrí-
cola.
 Paralosañosvenideros,hemosformadounequipoformidablequein-
cluyeanuestronuevoDirectorEjecutivo,ManuelMichel,nuestranuevaDi-
rectoradeComercialización,RachelMuñoz,yaLeonardoOrtega,nuestro
reconocido y ampliamente respetado Director de Investigación. Asimismo, 
nossentimosmuyorgullososporelascensodeKristineConcepciónalcargo
de Directora de Relaciones con la Industria, y por la continuación de Amy 
MercadocomonuestraDirectoradeOperaciones.
 EsteexquisitoteatroindustrialrepresentadopornuestraNMBes,sin
lugaradudas,unaexperienciadignadesuadmiraciónyapoyo.
 Graciasporlaoportunidaddepoderpresenciarlodesdelaprimerafila.

CARTA DEL PRESIDENTE SALIENTE
Bill Vogel, Presidente saliente • Período como miemBro del consejo de administración: 2012-2014
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• BillVogel,Presidente,Importador
• VenyL.Marti,Vicepresidente,

Productor Nacional

• KenNabal,Treasurer,Importador
• ReynaldoHilbck,Secretario, 

ProductorExtranjero
• RonnieCohen,Ex-oficio, 

Importador

• ChrisCiruli,Importador
• GregGolden,Importador
• MarianaGonzalez,PrimerGestor
• JiovaniGuevara,Importador
• AltamirGuilhermeMartins, 

ProductorExtranjero
• BernardoMalo,Productor 

Extranjero

Plan estratégico Para el Período 2012-2014 

1.  Conectarnos con los consumidores para incrementar la  

demanda del mango

2. Incrementar la visibilidad del mango a nivel minorista

3.  Incrementar la oferta de artículos con mango fresco en menús 

del sector de servicio de alimentos

4.  Formular mensajes nutricionales del mango por medio de la 

investigación sobre la salud y la nutrición

5.  Perseguir mejoras en la calidad e inocuidad alimentaria  

del mango

6. Facilitar la unificación de la industria del mango

7. Mantener una reputación y un Plan de Respuesta ante Crisis

8. Facilitar un Programa de Mango Maduro/Listo para Comerse

CONSEJO DE ADMINISTRACIÓN PARA 2014  
• EddyMartinez,Productor 

Extranjero
• FlávioMuranaka,Productor 

Extranjero
• TomásPaulín,Productor 

Extranjero
• JorgePerez,Productor 

Extranjero
• DannyPollak,Importador
• JeanSapp,ProductorNacional
• EnriqueSanchez,Productor

Extranjero
• WadeShiba,Importador
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índices del Valor del mango  
 LaNMBmideelvalorFOBdelaindustriadelmango.Estecómputose
definecomoelvolumenmultiplicadoporelprecioFOB(elvolumenyel
preciosonparaloscincoprincipalespaísesexportadores).De2005a2014,

elvalorFOBde
las importaciones 
de mango incre-
mentó un 88% 
de$262millones
en2005,a$495
millones en 2014.

EL PRECIO PROMEDIO POR CAJA INCREMENTÓ
 AunquelaNMBnocontrolaelprecio,elprecioporcajaesotra
métricaimportanteparacuantificareléxitodelaindustria.Elprecio
promedioporcajaincrementóun32%del2005al2014.Sihacemosuna
comparación,elpreciopromedioporcajaen2005fuede$4.20,mientras
queen2014fuede$5.53,todoestopesealosincrementossignificativos

devolumenque
sehanpercibido
desde 2005. 
Estas tendencias 
son un indicio 
claro del cre-
cimiento de la 
demanda.

ESTADO ACTUAL DE LA INDUSTRIA DEL MANGO 
 La NMB trabaja arduamente para medir todos los aspectos de cada programa, desde la difusión a través de los 
medioshastalaspromocionesenelsectordelserviciodealimentos,escaparatessecundariosaniveldetiendasde
autoservicio,ylosresultadosdelainvestigaciónsobrelacalidad.Asimismo,existenmétricasdenivelmásaltoque
toman en consideración todos los programas.

EL INCREMENTO EN LA 
DEMANDA DEL MANGO 
SE DEBE EN PARTE A LA 
NMB
 La NMB trabajó con el  Dr. Ronald 
Ward, economista agrícola de la Universidad de Florida, para analizar el 
impactoquelosprogramasdelaNMBprovocanenlascomprasdemango
hogareñas.Desdemarzode2008hastajuniode2014,elimpactodelos
programasdelaNMBfuede$279millonesanivelFOB.Estorepresenta
el20.7%delvalorFOBtotalparaelmismoperíodo.
 Demarzode2008ajuniode2014,lagananciade$279.30millones
(F.O.B.)sedebióalosprogramasdelaNMB.

EL RETORNO SOBRE LA INVERSIÓN CONTINÚA 
SIENDO FUERTE PARA LA NMB
 La investigación sobre la demanda en el sector de consumo muestra 
quelaindustriadelmangoharecibidounretornosobrelainversiónde
10.11:1.Desde2008,laindustriahainvertido$27.63millonesenlospro-
gramasdelaNMB,ylaindustriahapercibidounincrementode$279.30
millonesenventasFOBdirectamenteatribuiblesaestosprogramas.Por
cadadólarinvertido,laindustriapercibióunretornode$10.11.
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7 PROGRAMA DE COMERCIALIZACIÓN
LA CAMPAÑA DEL MANGOVER CONTINÚO INSPIRANDO A LOS CONSUMIDORES

 En 2014, la NMB continuó inspi-
rando a los consumidores a refrescar 
sus platillos, y actualizar sus comidas 
estacionales favoritas con la añadidura 
del sabor fresco y delicioso del man-
go, por medio del vocero y celebridad 
ClintonKelly.Kellyesconductorde
la serie de televisión sobre estilo de 
vida“TheChew”delacadenaABC,
y anterior conductor del programa de 
televisión“WhatNottoWear,”yfue
contratado para persuadir a los medios nacio-
nales a difundir el mensaje del Mangover. El tema de Mangover también 
se incorporó en los programas de promociones y comercialización con 
minoristas, servicio de alimentos y nutrición. 

CAMPAÑA DEL MANGOVER 
 Esta reconocida y galardonada campaña de comercialización demostro 
cómoelsaborversátildelmangoysudisponibilidadtodoelañohacefácil
la tarea de actualizar las comidas y botanas, transformando las comidas 
monótonas en platillos deliciosos con sabor tropical destacando el color, 
textura,aroma,ylossaboresdelmango.
•LainiciativadeCelebracionesMangoverenseñoformascreativaspara

mejorar las celebraciones en todas las estaciones, como el Día de las 
Madres, la celebración del 4 de julio, el Año Nuevo con consejos e ideas 
sobre recetas. 

•Lacampañaincluyócolocacionesenlosmediosdecomunicaciónmás
importantesconnuestrovoceroKelly,incluyendoaOKTV,TheDaily
Meal, y Worldlifestyle.com. 

•Kellytambiéntrabajócomo
contribuyente editorial para una 
publicaciónnacionalquepla-
nificasusedicionescon
muchaantelaciónpara
brindar consejos sobre 
recetas Mangover, moda, 
y decoración.

•LaNMBayudoapromoverelrelanzamientodelapelículaElLibrodela
SelvadeDisney,mismaqueestarádisponibleporprimeravezenunpaquete
combinado Blu-ray™ y Digital HD. Se compartieron ideas sobre botanas  
sabrosasysaludableparabotanas,conjuntamenteconlaemisiónque 
incluyóvariosconcursosenlosmediossociales,sorteos,yfiestasque 
destacaron divertidas botanas y recetas Mangover inspiradas por la película. 

EL ÉXITO, PREMIACIÓN Y RECONOCIMIENTO DE MANGOVER
•LaNMBrecibióelprestigiosopremioporDesempeñoSuperiorenel

Desarrollo de la Reputación y el Emprendimiento con la Marca en la 
Categoría de Alimentos y Bebidas (Productos Básicos Agroalimentarios).

•Elpremioreconocelaautenticidad,elemprendimiento,ylosresultados
conconsumidoresquedistinguenafirmasydepartamentosderelaciones
públicas.

• Asimismo,laNMBrecibióelPremioporExcelenciaenlaComercial-
ización de la publicación Produce Business por su innovadora 
campaña de comercialización.
     Por añadidura, la campaña Mangover impuso una nueva 
marcaesteañoparaelProgramadeRelacionesPúblicasy 
Comercialización al Consumo de la NMB al darle alcance 
a los consumidores un total de 2,200 millones de veces en 
2014,locualsuperósuobjetivode1,700millones.Elnúme-
rodeimpresionessocialesconmencionesdelmangoexcedió
los 3,900 millones, lo cual superó por demás su objetivo de 
1,200 millones. 

LION 

PIZZA

National Mango Board’s Jungle 

Jetsetter Giveaway

Take a trip into the wild on this all-inclusive 

Funjet family adventure to Punta Cana.  

We’re giving away an adventure-filled, 

5-night vacation for four at the RIU Palace 

Punta Cana! Enter for a chance to win, visit 

www.facebook.com/mangoboard!

RECIPE ON BACK



8   PROMOCIONES Y COMERCIALIZACIÓN CON MINORISTAS
MÉTODOS INNOVADORES PARA PROMOVER EL MANGO A NIVEL MINORISTA

 El 2014 fue un año emocionante e inaudito para el 
Programa de Comercialización y Promociones con Mi-
noristas de la NMB. Abajo podrá encontrar los puntos 
sobresalientes del programa y como la NMB respalda a 
la industria para mantener mango en las mentes de los 
consumidores e incrementar su presencia y ventas a nivel 
minorista.

ESCAPARATES (ISLAS) INDEPENDIENTES PARA EL MANGO
•Apeticióndelosminoristasydistribuidoresdemangoentodoelpaís,la

NMBnuevamenteprodujoislasparaelmangoconlafinalidaddeayudar
a mover más mango. 

•Hubo1000islasdisponiblesparadistribuidoresdemango,sincosto
alguno,paraserdistribuidosentrelosminoristasmaspequenosqueno
recibieron promocion de la NMB. 

•En2014,elvolumendemangoincrementóun30%cuandolastiendas
deautoservicioexhibieronelmangoenlasislasimpresasconmaterial
educativoygráficosdealtacalidaddelaNMB.

•Serealizóelenvíodeuntotalde9,210islasaminoristasentodoelpaís
a raíz de la respuesta tan entusiasta de los socios minoristas de la NMB. 

EL CONCURSO DE ESCAPARATES LA LOCURA POR EL MANGO 
•Elconcursoestádiseñadoparaayudaralastiendasdeautoservicioaincre-

mentarsusventasdemango,almismotiempoquedestacansucreatividad
e informan a los clientes acerca de los atributos del mango. Está cursando 
su cuarto año y, por primera vez, se abrió a todos los minoristas. 

Arriba:Hasta50tiendas,7omáscajasregistradoras1erLugar:Garrett
Fowden,PaysonMarket,Payson,UT;Arribaaladerecha:Hasta50tiendas,1
a6cajasregistradoras1er;Lugar:JodieMurdock,FreshMarket,Richfield,UT;
Derecho:Másde50tiendas,7omáscajasregistradoras1er;Lugar:JohnJaworski,PriceRite,Chicopee,MA

•Seentregaronmásde$12,000depremiosenefectivoalastiendasque
montaron los mejores escaparates de mango. 

•Elconcursoserealizóduranteelmesdejulio,yseanimólapartici-
pación de los proveedores de mango- las tiendas participantes regis-

traron incrementos del 138% en el volumen del mango, 
comparado con el mismo período el año anterior. 

UNIVERSIDAD DEL MANGO
•Enelfrenteminorista,laNMBrevelósunuevopro-

grama Universidad del Mango, completo con videos, 
capacitación,pruebas,ypremiosparaquelosasociados
de departamentos de productos agroalimentarios puedan 
completar el programa y ganarse su diploma del mango. 

•ElProfesorMangodelaNMBeselguíahistriónicodel
mundo de comercialización del mango, y el programa de 
capacitación se puede encontrar fácilmente en mango.
org/university. 

•¡ElprogramaUniversidaddelMangotuvomásde100
egresados en 2014! 

PROTOCOLO PARA EL MANEJO Y LA MADURACIÓN DEL MANGO
•LaNMBcreóelprimerProtocoloparaelManejoylaMaduracióndel

Mango con mejores prácticas para el manejo, la comercialización, y la 
maduración del mango −¡para ayudar a los minoristas a impulsar sus ventas!

Boletín informatiVo, mango moVer
•Paraayudaralosminoristasamantenerseinformadoseincrementar

el movimiento del mango, la NMB lanzó 
el Mango Mover, un boletín informativo 
electrónicodiseñadoespecíficamentepara
minoristas. 

•Cadames,elboletíninformativoincluye
consejos para ayudar a vender más mango a 
niveldetiendaminorista,yreflexionesestra-
tégicasparaayudaraCompradoresyGeren-
tesdeCategoríaaplanificarsusnegociosde
mangoconelmayoréxitoposible.



9   PROGRAMA DE INVESTIGACIÓN
INVESTIGACIÓN SOBRE LA NUTRICIÓN Y LA SALUD

 El programa de investigación de la NMB esta diseñado para generar 
conocimiento a través de esfuerzos de investigación en apoyo a la visión 
de la NMB. Los proyectos de investigación ayudan a la NMB a descubrir 
nuevosypositivosbeneficiosparalasaludquesederivandelconsumode
mango, mejorar la calidad del consumo y la consistencia del mango para 
los consumidores de los EE.UU., y difundir comunicaciones entre los 
productores,cosechadores,empacadores,yexportadoresdelmango.
 La NMB se concentra en dos áreas principales de investigación rel-
evantes para la industria del mango: nutrición y calidad. La investigación 
sobre la nutrición representa una inversión de largo plazo, y la NMB está 
comprometidaenlograrunmejorentendimientoacercadelosbeneficios
nutricionales del mango para posteriormente compartir esta información 
con los consumidores de los EE.UU. El descubrimiento de nuevos y posi-
tivosbeneficiosparalasaludquesederivandelconsumodemangopodría

provocar impactos 
importantes en las 
futuras ventas del 
mango. Estos men-
sajesbenéficosestán
siendo utilizados en 
la actualidad en varios 
de los programas de 
comercialización.
Como componente 
del programa de In-
vestigación Sobre la 
Nutrición y la Salud 
de la NMB, la cámara 
trabaja con investi-
gadores del campo 
de la nutrición para 
desarrollar un mejor 
entendimiento de los 
compuestos conteni-
dos en el mango, y 
lasformasenque
provocan impactos en 

diversascondicionesdelcuerpohumano.Por
ejemplo,estasúperfrutacontienemásdeveinte
vitaminas y minerales distintos. La investigacion 
preliminar, a cargo de una empresa independi-
ente,conmodeloanimalindicaqueelmango
puedeprotegerlapieldedañosexcesivospor
exposiciónairradiaciónporrayosultravioleta.
 Cuandosetratadelasaluddelapiel,existen
cuatronutrientesdemangoquesobresalenmás
quelosdemás:vitaminaC,vitaminaA(o,beta
caroteno), y folato. 
 Parainformarsemásacercadelosbeneficios
nutricionales del mango, en 2014, la NMB 
contrató a diversos investigadores para realizar 
estudioshumanosconlafinalidaddelograrun
mejorentendimientodelimpactoqueelmango
provoca en las condiciones enumeradas a con-
tinuación:
 •CáncerdelSeno
 •CáncerdelColon
 •Diabetes
 •Digestión
 •AnálisisdelasTendencias

Nutricionales
 Siguen pendientes los 
resultadosparamuchos
de estos estudios pero, 
una vez concluidos, se 
efectuará la publicación 
delosinformesfinalesen
el sitio web para poner-
los a la disposición de los 
miembros de la industria. 
Paraaccederainformesqueya
están disponibles, favor de visitar 
www.mango.org/industry/research.
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INVESTIGACIÓN SOBRE PRÁCTICAS  
DE POSTCOSECHA

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ElsegundoenfoquedelprogramadeInvestigacióndelaNMBeslacal-
idad. La NMB genera conocimiento nuevo para minimizar lás pérdidas en 
postcosechaalolargodelacadenaproductivadelmangoenlosEE.UU.
La calidad es un factor importante para los consumidores al decidir si 
compranonounmango.SegúnelDr.RonaldWard,ProfesorEmérito
de la Universidad de Florida, cuando los consumidores se interesan por 
completo en los temas de la maduración y la calidad, se generan incremen-
tossignificativosenelnúmerodemangosquesecompraencadaocasión.
 En 2014, la NMB continuó avanzando con su Programa de Mango 

Maduro/ListoparaComerse(RRTEMPpor
sus siglas en inglés), un programa diseñado para 
brindarle a los consumidores de los EE.UU. una 
fruta de alta calidad, madura y lista para comerse 
enelmomentodelacompra.LaNMBhareal-
izadomuchainvestigaciónquedemuestraquela
fruta madura registra índices de aceptación más 
altos entre los consumidores.
ElRRTEMPlebrindaalmangounaventaja
competitivaparalacomercialización,yaquese
eliminaelobstáculorepresentadoporclientesque

compranlafrutacuandoaúnnohallegadoasumaduraciónóptima,yesto
dalugaralaprovisióndefrutadealtacalidad.Parapoderidentificarun
mangoconaltacalidaddeconsumo,laNMBhadesarrolladoíndicesde
madurez mínimos, protocolos adecuados para la maduración de la fruta, y 
descripciones sensoriales de la fruta para atraer y satisfacer a los consumi-
dores. El manejo adecuado de la temperatura del mango es uno de los 
elementos más importantes para poder contar con una fruta madura de 
altacalidadquepresentalasmejorescondicionesparaserdelagradodelos
consumidores.  
 Luegoderealizarunainvestigaciónexhaustiva,laNMB,encolabo-
ración con la Universidad de California en Davis (Departamento de 
Ciencias Vegetales), la Universidad de Florida (IFAS Center for Food and 
DistributionandRetailing),laUniversidaddelValleenGuatemala,yel
INIFAPenMexico,desarrollóunprotocoloparaelmanejoylamadura-
ción del mango. El Protocolo para el Manejo y la Maduración del Mango 
está diseñado para ayudar a mejorar las prácticas de manejo del mango en 
los EE.UU., lo cual da lugar a mango de mejor calidad, una mayor acep-
tación por parte de los consumidores, y mayores ventas para el mango. Los 
tópicosquesecubrenenelprotocoloincluyen:MadurezyMaduración
delMango,ManejodelaTemperaturadelMango,Almacenamientoy
TransportedelMango,yManejoyComercializacióndelMangoaNivel
TiendadeAutoservicio.
 En un esfuerzo continuo 
por brindarle un producto 
seguro de alta calidad a los 
consumidores, la NMB, con-
juntamente con el Dr. Sergio 
Nieto-Montenegro, perito 
especialista en el campo de la 
inocuidad alimentaria de la 
firmaFoodSafetyConsulting&TrainingSolutions,LLC,desarrollóunKit
deCapacitaciónSobrelaInocuidadAlimentaria.EsteKitcontienemateria-
lesdecapacitaciónsobrelainocuidadalimentariarecomendadosparafincas
deproduccióneinstalacionesdeempaquedemango,ybodegasdealma-
cenamientoycentrosdedistribucióndemangoenlosEE.UU.EsteKitde
capacitación está disponible en inglés, español, portugués, y francés criollo. 
 Para obtener más información sobre las mejores prácticas para el mane-
jo del mango, visiten www.mango.org/retail/best-practices. 

 



11 RELACIONES CON LA INDUSTRIA
UNIFICANDO LA INDUSTRIA DEL MANGO
 El programa de Relaciones con la Industria está diseñado para mejorar 
la comunicación y la preparación de los diversos actores de la industria 
paraunificaralaindustriadelmango.Losesfuerzosdedifusióndelde-
partamento de relaciones con la industria ayudan a acentuar las iniciativas 
educativas relacionadas con la calidad y la inocuidad alimentaria del man-
go, comunicar los mensajes de la industria, y mantener una reputación y 
un plan de comunicaciones en casos de crisis.
 En 2014, la NMB visitó y auspició reuniones en los 6 principales 
países productores y en 5 de las principales ciudades importadoras en los 
EE.UU.conlafinalidaddeinformaratodaslaspartesinteresadassobre
lasactividadesdelaNMB,ylasformasenquepodíanapoyaralosmiem-
bros de la industria con sus diversas necesidades. La NMB también visitó 
amiembrosdelaindustriadelmangoendiversasexposregionalesdela
industria minorista. Cada año, el programa de Relaciones con la Industria 
continúateniendomuchoéxito
con los miembros de la industria, 
yharecibidocomentariosabruma-
doramente positivos. Para 2014, 
laNMByalehabíadadoalcance
a más de 1,500 miembros de la 
industria como resultado de estos 
eventos. 
 Por otra parte, la NMB auspició 
unTallerAnualSobreTrabajoen
Equipopararepresentantesdelas
OrganizacionesdeMangoExtran-
jerasdelosseisprincipalespaísesexportadoresconlafinalidaddecultivary
mantenerrelacionesmásestrechasconestasorganizaciones.Además,para
poder continuar informando a la industria acerca de la NMB y sus activi-
dades,sedesarrollóunvídeoinstitucionalquedestacalaformacióndela
NMB, su función, y los resultados del programa. Los medios de la industria 
de productos agroalimentarios ayudan a difundir los mensajes del mango 
entre los miembros de la industria. En 2014, el auditorio de la industria de 
productos agroalimentarios vio mensajes acerca del mango más de 12  
millonesdeveces,sumaqueexcedióelobjetivoquesehabíafijadode6 
millones,−¡yquerepresentóunañohistóricoparalaNMB!
 El Mango Connection (MC por sus siglas en inglés) y el Informe Sobre 
laCosecha(CRporsussiglaseninglés),asimismo,sonexcelentesherra-

mientasquepermitenalaindustriamantenerseinformadaacercadetodo
lo relacionado con el mango. El Mango Connection es el boletín infor-
mativoelectrónicoquesepublicacadames,yquedestacaactualizaciones
sobrelosprogramas,lasnominaciones,herramientas,recursos,ymucho
más.ElInformeSobrelaCosechaesuninformesemanalquepublica
información acerca del mercado del mango como proyecciones para la 
exportación,elvolumenexportadoyrecibido,informaciónsobreprecios,
ymuchomás.

Mango Crop Report Updated August 29, 2014 - Page 3

Please note: Dates are week-ending. For Shipping Projections and Volume Shipped

from Source, allow 2-5 days from Mexico and Haiti and 2-3 weeks from Brazil for

arrival at U.S. Ports.

Please note: U.S. entry ports report incoming mango volume on different schedules. Some report daily, some weekly and

a few report all the volume for an entire month at one time.This will cause discrepancies between the volume shipped from

the source and the volume arrived at the U.S. entry ports in any given week.
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12   DATOS FINANCIEROS
 Cross,Fernandez&Riley,LLP,firmadecontaduríayconsultoría,real-
izóunaauditoríadelosestadosfinancierosdelaNMBparaelejerciciofis-
cal 2014, emitiendo su informe el día 26 de febrero de 2015. La auditoría 
seefectuódeconformidadconlasnormasquesedisponenenelManual
deNormasdeAuditoríaGubernamental,publicadoporlaContraloría
GeneraldelosEE.UU.deNorteamérica.Cross,Fernandez&Riley,LLP
noidentificóningunadeficienciasignificativaenloscontrolesinternosde
losestadosfinancierospara2014.

INGRESOS

Cuotas $6,249,919
Intereses $81
Total revenues $6,250,000
  

EXPENSES

Programexpenses
Comercialización $3,344,222
RelacionesconlaIndustria $576,076
Investigación $1,180,067
AsambleasdelConsejodeAdministración $97,280
Total de gastos del programa $5,737,195

GASTOS GENERALES Y ADMINISTRATIVOS 

GastosFijos $541,845
USDAyAduanadeEE.UU $89,858
Renta $52,470
DepreciaciónyAmortización $20,343
PérdidasporEliminacióndeBienesyEquipo -$243
Total de gastos generales y administrativos $704,273
Total de Gastos $6,441,468
  

Cambios en los Activos Netos Sin Restricción  ($191,954)
Activos Netos Sin Restricción (Principio de año) $3,579,255
Activos Netos Sin Restricción (Fin de año) $3,387,301


