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La National Mango Board Se Prepara para Iniciar una Nueva Era en 2015
Nuevas transiciones para la NMB prometen nuevas iniciativas

Orlando, Fla (11 de diciembre de 2014) — A medida que el afio llega a su conclusion, la National Mango Board
(NMB) se esta preparando para iniciar una nueva era de desarrollo y transiciones ahora que William Watson, el
Director Ejecutivo saliente, le ha cedido las riendas de la organizacion a Manuel Michel, el nuevo Director Ejecutivo.
Asimismo, la NMB esta armada con una nueva Directora de Comercializacion, un nuevo Plan Estratégico, una nueva
visidn, y nuevos proyectos.

Manuel ha estado a bordo desde el mes de septiembre de 2014 trabajando con William intentando integrarse a su
nuevo cargo. Hasta hoy, la NMB ya curs6 su transicién al nuevo Director Ejecutivo justo a tiempo para la época de
fiestas y el inicio del afio 2015. "Me siento muy seguro al saber que Manuel estara al timén para el proximo capitulo de
la NMB. Gracias por la oportunidad y el apoyo. Los extrafiaré mucho," dijo William Watson. La NMB también nombré6 a
una nueva Directora de Comercializacién, Rachel Mufioz, quien ha estado a bordo desde el mes de noviembre de
2014. Actualmente, Rachel supervisa las actividades de comercializacion y relaciones publicas de los programas de
consumo, nutricién, minoristas, y servicio de alimentos, y gestiona nuestra participacién en expos de la industria y las
comunicaciones a través del sitio web. “William cre6 a la NMB y unificd a la industria con una visién comin para
incrementar el consumo de mango en los EE.UU. El ayudé a consolidar una base solida sobre la cual Manuel se
podra apoyar para realizar actividades, y espero poder formar parte de estos planes de expandir el éxito de la NMB,”
sefiald Rachel Mufioz, Directora de Comercializacion de la NMB.
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Como el 2015 se avecina cada vez mas, la NMB se esta preparando para el afio venidero con un conjunto de nuevas
iniciativas. Se ha definido un nuevo plan estratégico para el periodo 2015-2017, que servird como la base para los
programas de la NMB — Comercializacion, Investigacién, y Relaciones con la Industria. El programa de
comercializacion para 2015 incluira estrategias continuas de comercializacion al consumo como el patrocinio con la
Liga Nacional de Futbol Femenil de EE.UU. Asimismo, se incluyen otros esfuerzos de comercializacion dirigidos a los
segmentos de Relaciones Publicas y comercializacién en el sector de nutricién, comercializacion y promociones con
minoristas, y Relaciones Publicas y comercializacion en el sector de servicio de alimentos. Los esfuerzos del
programa de investigacion se concentraran en el tema relacionado con los beneficios nutricionales y saludables del
mango, ademas de los temas relacionados con la calidad y las practicas de pos cosecha del mango. El programa de
Relaciones con la Industria trabajara para mejorar las comunicaciones y la preparacidn de la industria con la finalidad
de fomentar la unificacion de la industria del mango. Este programa también se concentrara en el Referendo de
Continuacion, mismo que se realizara del 6 al 17 de abril de 2015, y en el que los miembros de la industria del mango
tendrén la oportunidad de votar tocante a la continuacion del programa de la NMB. Estos programas trabajaran en
forma conjunta para lograr la misién de la NMB, que es incrementar el consumo de mango fresco en los EE.UU. a
través de la investigacion innovadora y actividades promocionales, al mismo tiempo que se fomenta una industria
pujante. De igual manera, la NMB actualizé su visién —Traer el encanto que el mundo siente por el mango a los
EE.UU. Esta actualizacion de la visién asegura que los programas y la misidn de la NMB sirven para complementar la
nueva era de desarrollo y crecimiento. Finalmente, el nuevo disefio del sitio web de la NMB, www.mango.org, se
lanzara en 2015. El nuevo disefio intuitivo permitira a los consumidores y miembros de la industria navegar el sitio con
mayor facilidad, y tendran mayor conectividad con teléfonos méviles y tabletas.

“Ha sido un honor trabajar con William y tenerlo como mentor durante los ultimos cuatro meses. Ha sido un gran lider
para la industria del mango y nos ha trazado el sendero a seguir para los proximos afos”, dijo Manuel Michel, Director
Ejecutivo de la NMB. “2015 y los dos afios que le sigan serdn muy importantes para la NMB y para la industria del
mango en la medida que continuamos con la expansién de nuestros programas y la implementacion de nuevas
iniciativas."

Sobre la National Mango Board

La National Mango Board es un grupo de promocion agricola sustentado por cuotas que se aplican al mango nacional
y al mango importado. La cdmara tiene el propésito de impulsar la concientizacion y el consumo del mango en los
EEUU. El mango es una superfruta que contiene 100 calorias por taza, es una fuente excelente de las vitaminas A'y
C, una buena fuente de fibra, y una magnifica fuente de sabor tropical.

La disponibilidad del mango per capita ha incrementado un 53 por ciento desde 2005 a aproximadamente 2.87 libras
por afio en 2013. El volumen de importacién del mango para 2013 fue de 935 millones de libras. Inférmense més en

www.mango.org.
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